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RINGKASAN 

 

 
Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui pengaruh Experiental Marketing 

terhadap minat beli ulang pada pelanggan “Tas Anyaman Jali-jali di Cahaya Hafidza 

& Brother‟s Ponorogo”. Populasi penelitian ini adalah pelanggan Cahaya Hafidza & 

Brother‟s Ponorogo Teknik pengambilan sampel menggunakan metode Accidental 

Sampling. Batasan sampel berjumlah 100 dengan teknik pengumpulan data 

menggunakan kuesioner. Teknik analisis data menggunakan teknik analisis regresi 

linier berganda. 

Hasil dari penelitian ini menunjukkan bahwa Experiental Marketing 

berpengaruh positif dan signifikan terhadap minat beli ulang Konsumen pelanggan 

tas anyaman jali-jali di Cahaya Hafidza & Brother‟s Ponorogo, dalam variabel sense, 

feel, think, act, dan relate berpengaruh positif dan signifikan terhadap minat beli 

ulang. 

“Kata kunci” : “Experiental Marketing, Minat Beli Ulang” 
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MOTTO 

 

 

 

Maka bersabarlah. Sesungguhnya, janji Allah itu benar. 

(Q.S Ghafir: 55) 
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