
 

i 

 

SKRIPSI 

 

PENGARUH PERSEPSI HARGA, KUALITAS PRODUK DAN 

CELEBRITY ENDORSER TERHADAP MINAT BELI PRODUK 

ERIGO (Studi Kasus Pada Masyarakat Millennial Kota Ponorogo) 

 
 

 

 

Nama   : Finsa Renaldho 

NIM   : 19415026 

Program Studi  : Manajemen 

 

 

 

 

FAKULTAS EKONOMI 

UNIVERSITAS MUHAMMADIYAH PONOROGO 

2022 

  



ii 

 

 

 

SKRIPSI 

 

PENGARUH PERSEPSI HARGA, KUALITAS PRODUK DAN 

CELEBRITY ENDORSER TERHADAP MINAT BELI PRODUK 

ERIGO (Studi Kasus Pada Masyarakat Millennial Kota Ponorogo) 

 

 

 HALAMAN SAMPUL DEPAN 

“Diajuakan untuk memenuhi tugas dan melengkapi sebagai syarat-syarat guna 

memperoleh Gelar Sarjana Program Strata Satu (S-1) pada program Studi Manajemen 

Fakultas Ekonomi Universits Muhammadiyah Ponorogo”  

 

Nama   : Finsa Renaldho 

NIM   : 19415026 

Program Studi  : Manajemen 

 

FAKULTAS EKONOMI 

UNIVERSITAS MUHAMMADIYAH PONOROGO 

2022 



 

i 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



ii 

 

 

 

KATA PENGANTAR 

 

 

Segala puji bagi Allah SWT, Tuhan semesta alam dan isinya serta shalawat dan 
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MOTTO DAN PERSEMBAHAN 

 

Yesterday is history, today is reality, and tomorrow is mistery… 

Maka, kerjakanlah untuk duniamu seakan-akan kamu hidup selamanya, dan kerjakanlah 

untuk akhiratmu seakan-akan kamu meninggal dunia besok pagi 

 (H.R. Bukhori dan Muslim) 

Dan diajarkan pula dalam lembaran-lembaran kitab suci itu bahwa manusia hanya 

memperoleh apa yang telah diusahakannya, dan usahanya yang baik atau buruk tidak 

akan dihilangkan. 

(An-Najm Ayat 39) 

Sesungguhnya urusan-Nya apabila Dia menghendaki sesuatu Dia hanya berkata 

kepadanya, “Jadilah!” Maka jadilah sesuatu itu. 

 (Surat Yasin Ayat 82) 

 

 

Skripsi ini saya persembahkan untuk :  

Ayah dan Bunda tercinta, serta yang terkasih seluruh anggota keluargaku. 

 I’m so proud to have you all in my life 
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