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ABSTRAK

Analisis Penerapan Branding Hos Cokroaminoto Street Center Oleh
Dinas Pariwisata Kabupaten Ponorogo
Yolanda Putri Risantika
18240646

Skripsi ini berjudul analisis penerapan branding hos cokroaminoto street
center oleh dinas pariwisata kabupaten ponorogo. Tujuan penelitian ini
adalah untuk mengetahui penerapan branding yang dilakukan oleh dinas
pariwisata kabupaten ponorogo berdasarkan teori kotler. Dalam teori Kotler
terdapat enam indikator yaitu: atribut, manfaat, nilai, budaya, kepribadian
dan pemakai. Penelitian ini diambil dengan cara observasi dan wawancara
kepada dinas pariwisata dan juga masyarakat kabupaten ponorogo yang guna
kepuasan dan respon masyarakat sangat penting dalam mewujudkan branding
yang diterapkan oleh dinas pariwisata. Hos cokroaminoto merupakan salah
satu icon wisata yang ada di kabupaten ponorogo dengan mengangkat tema
malioboro ponorogo yang dilengkapi dengan berbagai macam atribut
tambahan dan banyaknya spot foto yang bertujuan untuk menarik waisatawan
untuk datang ke kabupaten ponorogo. Dengan hasil penelitian bahwa dinas
pariwisata melakukan penerapan branding hos cokroaminoto dengan tujuan
untuk menggerakkan ekonomi masyarakat dan juga kegiatan masyarakat
untuk berkumpul, bersosial, dan juga kegiatan mayarakat lainnya. Hos
cokroaminoto sebagai icon wisata di kabupaten ponorogo dengan tidak lupa
menyantumkan symbol kabupaten ponorogo yaitu reog ponorogo yang ada di
setiap atribut terdapat bentuk bulu merak yang menggambarkan reyog
ponorogo dan juga tidak lupa dilengkapi dengan tulisan ponorogohebat yang
menjadi tagline kabupaten ponorogo saat ini.

Kata kunci : Brand, Branding, Wisata



ABSTRACT

Analysis Of The Application Of Branding For Hos Cokroaminoto Street By
The Tourism Office Of Ponorogo Regency
Yolanda Putri Risantika
18240646

This thesis is entitled the analysis of the application of branding hos
cokroaminoto street center by the tourism office of the ponorogo district. The
purpose of this study was to determine the application of branding carried
out by the tourism office of Ponorogo Regency based on Kotler's theory. In
Kotler's theory there are six indicators, namely: attributes, benefits, values,
culture, personality and users. This research was taken by means of
observations and interviews with the tourism office and also the people of the
Ponorogo district for the satisfaction and response of the community is very
important in realizing the branding applied by the tourism office. Hos
Cokroaminoto is one of the tourism icons in Ponorogo Regency with the
theme Malioboro Ponorogo which is equipped with various additional
attributes and many photo spots that aim to attract tourists to come to
Ponorogo Regency. With the results of the study that the tourism office
implemented the cokroaminoto hos branding with the aim of driving the
community's economy and also community activities to gather, socialize, and
also other community activities. Hos Cokroaminoto as a tourist icon in
Ponorogo Regency by not forgetting to include the Ponorogo Regency
symbol, namely Ponorogo Reog. In every attribute there is a peacock feather
that depicts Ponorogo Reyog and also don't forget to include Ponorogohebat
writing which is the current Ponorogo Regency tagline.

Keywords : Brand, Branding, Tourism
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