
 

 
 

PENGARUH CELEBRITY ENDORSE, DESAIN PRODUK, DAN BRAND 

AWARENESS TERHADAP KEPUTUSAN PEMBELIAN 

SEPATU FUTSAL (STUDI KASUS PADA ANGGOTA  

CLUB FUTSAL DI PONOROGO) 

 

 

 

 

SKRIPSI 

Diajukan untuk memenuhi tugas dan melengkapi sebagian syarat-syarat  

guna memperoleh Gelar Sarjana Program Strata Satu (S-1)  

pada Program Studi Manajemen Fakultas Ekonomi  

Universitas Muhammadiyah Ponorogo 

 

Nama   : Aprian Dian Utomo 

NIM   : 16414086 

Program Studi  : Manajemen 

 

 

FAKULTAS EKONOMI 

UNIVERSITAS MUHAMMADIYAH PONOROGO 

2022



 

ii 
 

 



 

iii 
 

Pengaruh Celebrity Endorse, Desain Produk dan Brand Awareness terhadap 

Keputusan Pembelian Sepatu Futsal (Studi Kasus pada anggota club futal di 

Ponorogo). 

Aprian Dian Utomo 

Fakultas Ekonomi Universitas Muhammadiyah Ponorogo 

RINGKASAN 

Penelitian ini bertujuan untuk menganalisa faktor dominan yang 

mempengaruhi keputusan pembelian terhadap beberapa merk sepatu futsal pada 

anggota club futsal di Ponorogo. Metode analisis yang digunakan dalam penelitian ini 

yakni metode analisis deskriptif kuantitatif. Alat analisis yang digunakan adalah 

analisis faktor dengan menggunakan alat bantu SPSS 16. Hasil penelitian ini 

menunjukkan 1), Terdapat pengaruh Celebrity Endorse terhadap Keputusan 

Pembelian terhadap sepatu futsal (studi kasus pada anggota club futsal yang ada di 

Ponorogo), 2). Terdapat pengaruh Desain Produk terhadap Keputusan Pembelian 

terhadap sepatu futsal (studi kasus pada anggota club futsal yang ada di Ponorogo), 3). 

Terdapat pengaruh Celebrity Endorse terhadap Keputusan Pembelian terhadap sepatu 

futsal (studi kasus pada anggota club futsal yang ada di Ponorogo), 4). Terdapat 

pengaruh Celebrity Endorse, Desain Produk, dan Brand Awareness terhadap 

Keputusan Pembelian terhadap sepatu futsal (studi kasus pada anggota club futsal yang 

ada di Ponorogo). 

Kata Kunci : Celebrity Endorse, Desain Produk, Brand Awareness dan 

Keputusan Pembelian 
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MOTTO 

 

Cara mensyukuri nikmat Allah yakni dengan tidak melihat nikmat orang lain.  
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