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Lampiran 1 

Kuisioner Penelitian 

Dengan hormat, 

Dalam rangka memenuhi tugas akhir/skripsi demi memperoleh gelar Sarjana 

Ekonomi (S.E) Jurusan Manajemen Fakultas Ekonomi pada Universitas 

Muhammadiyah Ponorogo, bersama ini, saya: 

Nama  : Aprian Dian Utomo  

NIM  : 16414086 

Jurusan : Manajemen 

Fakultas : Ekonomi 

memohon kepada Saudara/i untuk memberikan sumbangan pemikiran dalam bentuk 

tanggapan terhadap beberapa pernyataan yang tersedia dalam kuesioner ini mengenai 

topik “Pengaruh Celebrity Endorse, Desain Produk, dan Brand   Awareness 

Terhadap Keputusan Pembelian Sepatu Futsal  (Studi  Kasus Pada Anggota 

Club Futsal Di Ponorogo)”. Adapun pengumpulan data dari kuesioner semata-mata 

hanya digunakan untuk keperluan akademis dan penelitian guna menyelesaikan 

penyusunan skripsi. Semua data dalam kuesioner ini akan dijamin kerahasiaannya 

oleh peneliti. 

Kesediaan dan kerjasama yang Saudara/i berikan dalam bentuk informasi yang benar 

dan lengkap akan sangat mendukung keberhasilan penelitian ini. Selain itu, jawaban 

yang Saudara/i  berikan juga merupakan sumbangan yang sangat berharga bagi 

penulis. 

Akhir kata, saya mengucapkan terima kasih yang sebesar-besarnya atas bantuan dan 

kesediaannya yang telah meluangkan waktunya dalam pengisian kuesioner ini. 

 

 

  Ponorogo, Januari 2022 

  Hormat saya, 

 

 

 

 

  Aprian Dian Utomo  
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KUESIONER PENELITIAN 

 

Pengaruh Celebrity Endorse, Desain Produk, dan Brand   Awareness Terhadap 

Keputusan Pembelian Sepatu Futsal  (Studi  Kasus Pada Anggota Club Futsal 

Di Ponorogo) 

 

Identitas Responden: 

Nama :  ..................................................................................  

Usia :  ..................................................................................  

Jenis Kelamin :  Laki – laki / Perempuan 

 

Petunjuk : 

Berilah tanda ceklist ( √ )  sesuai dengan pilihan anda ! 

1. Status tingkat pendidikan : 

□ SMA/SMK/MA  □ Sarjana 

2. Status pekerjaan saat ini : 

□ Pelajar/Mahasiswa  □ Wiraswasta 

□ Pegawai swasta   □ Lainnya ………………… 

3. Merk sepatu futsal yang pernah di beli dan paling diminati : 

□ Adidas (Leonel Messi)  □ Ortuseight (Bayu Saptaji) 

□ Nike (Cristiano Ronaldo) □ Puma (Neymar Jr.) 

□ Mizuno (Sergio Ramos) □ Specs (Ardiansyah Runtuboy) 

□ Lainnya …………………… 

4. Apakah anda mengenal bintang iklan produk yang anda pilih ? 

□ Ya  □ Tidak 
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5. Sudah berapa kali membeli sepatu futsal dengan merk tersebut ? 

□ 1 kali   □ 2-3 kali 

□ > 5 kali 

 

6. Kapan terakhir kali membeli ? 

□ 1 bulan yang lalu  □ > 6 bulan yang lalu 

 

Berilah  tanda ceklist (   ) pada salah satu kolom jawaban tersedia yang sesuai dengan 
pilihan anda : 

Simbol Keterangan Skor 

SS Sangat Setuju 5 

S Setuju 4 

N Netral 3 

TS Tidak Setuju 2 

STS Sangat Tidak Setuju 1 

 

 

Pernyataan untuk variabel Celebrity Endorse / Bintang Iklan (X1) : 

No. Pernyataan SS S N TS STS 

1. Celebrity Endorse merupakan Atlet yang terkenal di 

bidang 

     

2. Bintang iklan merk sepatu yang saya pilih 

mempunyai daya tarik dalam bidang olahraga 

     

3. Bintang iklan merk sepatu yang saya pilih ahli 

dibidang olahraga 

     

4. Bintang iklan merk sepatu yang saya pilih serius 

dalam mengiklankan produk 

     

5. Bintang iklan merk sepatu yang saya pilih memiliki 

kecocokan dengan merk sepatu yang saya pilih. 

     

 

Pernyataan untuk  variabel Desain produk (X2) : 

No. Pernyataan SS S N TS STS 

1. Sepatu futsal dengan merkyang saya pilih 

mempunyai ciri khas yang mudah dikenali 

     

2. Sepatu futsal dengan merk yang saya pilih 

merupakan produk yang berkualitas tinggi. 

     

3. Sepatu futsal dengan merk yang saya pilih 

merupakan produk yang awet. 

     

4. Sepatu futsal dengan merk yang saya pilih modis dan 

trendy. 
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Pertanyaan untuk variabel Brand Awareness (X3) : 

No. Pernyataan SS S N TS STS 

1. Merk sepatu futsal yang saya pilih mudah saya kenali      

2. Merk sepatu futsal yang saya pilih adalah merk yang 

pertama kali muncul dalam benak saya 

     

3. Saya memiliki alternative merk lain ketika membeli 

sepatu futsal 

     

4. Saya lebih memilih epatu futsal dengan merk yang 

saya pilih dibanding merk yang lainnya. 

     

 

Pertanyaan untuk variabel Keputusan pembelian (Y) : 
No. Pernyataan SS S N TS STS 

1. Sepatu yang sayapilih sesuai dengan kebutuhan      

2. Sepatu yang saya pilih angat bervariasi      

3. Sepatu yang saya pilih merupakan alternative 

pertama 

     

4. Saya mantab membeli merk sepatu futsal yang saya 

pilih 

     

5. Saya  puas dengan merk sepatu yang saya pilih      

 

 

 

Note :  

Link Kuisioner Penelitian : https://forms.gle/NNSUfkGQapr67utZ7 

 

https://forms.gle/NNSUfkGQapr67utZ7
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Lampiran 2 

Data Hasil dari Jawaban Responden 
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72 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

73 
 

Lampiran 3 

Deskripsi Responden 

 

a. Berdasarkan Usia 
Usia 

Keterangan Jumlah (Orang) Persentase (%) 

16-20 Tahun 33 34,0 

21-25 Tahun 60 61,9 

26-30 Tahun 4 4,1 

Total 97 100 

 

b. Berdasarkan Jenis Kelamin 
Jenis Kelamin 

Keterangan Jumlah (Orang) Persentase (%) 

Laki - Laki 92 94,8 

Perempuan 5 5,2 

Total 97 100 

 

c. Berdasarkan Jenis Pekerjaan 
Jenis Pekerjaan 

Keterangan Jumlah (Orang) Persentase (%) 

Pelajar/Mahasiswa 49 50,5 

Pegawai Swasta 19 19,6 

Wiraswasta 28 28,9 

PNS 1 1 

Total 97 100 

 

d. Berdasarkan Frekuensi Pembelian Sepatu 
Frekuensi Pembelian 

Keterangan Jumlah (Orang) Persentase (%) 

1 kali 35 36,1 

2 – 3 kali 59 60,8 

>5 kali 3 3,1 

Total 97 100 

 

 

 

  



 

74 
 

e. Berdasarkan merk sepatu yang paling diminati 
Merk Sepatu 

Keterangan Jumlah (Orang) Persentase (%) 

Adidas ( Leonel Messi ) 8 8,2 

Nike ( Cristiano Ronaldo ) 11 11,3 

Mizuno ( Sergio Ramos ) 5 5,2 

Ortuseight ( Bayu Saptaji ) 33 34,0 

Puma ( Neymar Jr ) 2 2,1 

Specs ( Ardiansyah Runtuboy ) 38 39,2 

Total 97 100 
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Lampiran 4 

Uji Instrumen 

 

1. Uji Validitas 

Variabel Celebrity Endorse (X1) 

Correlations 

  X1.1 X1.2 X1.3 X1.4 X1.5 TOTAL_X1 

X1.1 Pearson Correlation 1 .555
**

 .295
**

 .466
**

 .405
**

 .717
**

 

Sig. (2-tailed)  .000 .003 .000 .000 .000 

N 97 97 97 97 97 97 

X1.2 Pearson Correlation .555
**

 1 .553
**

 .466
**

 .543
**

 .822
**

 

Sig. (2-tailed) .000  .000 .000 .000 .000 

N 97 97 97 97 97 97 

X1.3 Pearson Correlation .295
**

 .553
**

 1 .449
**

 .478
**

 .725
**

 

Sig. (2-tailed) .003 .000  .000 .000 .000 

N 97 97 97 97 97 97 

X1.4 Pearson Correlation .466
**

 .466
**

 .449
**

 1 .514
**

 .752
**

 

Sig. (2-tailed) .000 .000 .000  .000 .000 

N 97 97 97 97 97 97 

X1.5 Pearson Correlation .405
**

 .543
**

 .478
**

 .514
**

 1 .784
**

 

Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .000  .000 

N 97 97 97 97 97 97 

TOTAL_X1 Pearson Correlation .717
**

 .822
**

 .725
**

 .752
**

 .784
**

 1 

Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .000 .000  

N 97 97 97 97 97 97 

**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed).     
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2. Variabel Desain Produk (X2) 

Correlations 

  X2.1 X2.2 X2.3 X2.4 TOTAL_X2 

X2.1 Pearson Correlation 1 .403
**

 .259
*
 .480

**
 .724

**
 

Sig. (2-tailed)  .000 .011 .000 .000 

N 97 97 97 97 97 

X2.2 Pearson Correlation .403
**

 1 .182 .187 .689
**

 

Sig. (2-tailed) .000  .074 .067 .000 

N 97 97 97 97 97 

X2.3 Pearson Correlation .259
*
 .182 1 .309

**
 .651

**
 

Sig. (2-tailed) .011 .074  .002 .000 

N 97 97 97 97 97 

X2.4 Pearson Correlation .480
**

 .187 .309
**

 1 .687
**

 

Sig. (2-tailed) .000 .067 .002  .000 

N 97 97 97 97 97 

TOTAL_X2 Pearson Correlation .724
**

 .689
**

 .651
**

 .687
**

 1 

Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .000  

N 97 97 97 97 97 

**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed).    

*. Correlation is significant at the 0.05 level (2-tailed).    

 

 

 

   

3. Variabel Brand Awareness (X3) 
Correlations 

  X3.1 X3.2 X3.3 X3.4 TOTAL_X3 

X3.1 Pearson Correlation 1 .189 .298
**

 .519
**

 .663
**

 

Sig. (2-tailed)  .064 .003 .000 .000 

N 97 97 97 97 97 

X3.2 Pearson Correlation .189 1 .155 .318
**

 .679
**

 

Sig. (2-tailed) .064  .130 .002 .000 

N 97 97 97 97 97 

X3.3 Pearson Correlation .298
**

 .155 1 .323
**

 .621
**

 

Sig. (2-tailed) .003 .130  .001 .000 

N 97 97 97 97 97 

X3.4 Pearson Correlation .519
**

 .318
**

 .323
**

 1 .778
**

 

Sig. (2-tailed) .000 .002 .001  .000 

N 97 97 97 97 97 

TOTAL_X3 Pearson Correlation .663
**

 .679
**

 .621
**

 .778
**

 1 

Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .000  

N 97 97 97 97 97 

**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed).    
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4. Variabel Keputusan Pembelian (Y) 

 

Correlations 

  Y.1 Y.2 Y.3 Y.4 Y.5 TOTAL_Y 

Y.1 Pearson Correlation 1 .363
**

 .359
**

 .590
**

 .576
**

 .751
**

 

Sig. (2-tailed)  .000 .000 .000 .000 .000 

N 97 97 97 96 97 97 

Y.2 Pearson Correlation .363
**

 1 .456
**

 .326
**

 .512
**

 .693
**

 

Sig. (2-tailed) .000  .000 .001 .000 .000 

N 97 97 97 96 97 97 

Y.3 Pearson Correlation .359
**

 .456
**

 1 .386
**

 .408
**

 .693
**

 

Sig. (2-tailed) .000 .000  .000 .000 .000 

N 97 97 97 96 97 97 

Y.4 Pearson Correlation .590
**

 .326
**

 .386
**

 1 .647
**

 .766
**

 

Sig. (2-tailed) .000 .001 .000  .000 .000 

N 96 96 96 96 96 96 

Y.5 Pearson Correlation .576
**

 .512
**

 .408
**

 .647
**

 1 .816
**

 

Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .000  .000 

N 97 97 97 96 97 97 

TOTAL_Y Pearson Correlation .751
**

 .693
**

 .693
**

 .766
**

 .816
**

 1 

Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .000 .000  

N 97 97 97 96 97 97 

**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed).    
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Lampiran 5 

Uji Reliabilitas 

 

a. Variabel Celebrity Endorse (X1) 

 

Reliability Statistics 

Cronbach's 

Alpha N of Items 

.796 6 

 

b. Desain Produk (X2) 

 

Reliability Statistics 

Cronbach's 

Alpha N of Items 

.766 5 

 

c. Brand Awareness (X3) 

 

Reliability Statistics 

Cronbach's 

Alpha N of Items 

.767 5 

 

d. Keputusan Pembelian 
 

Reliability Statistics 

Cronbach's 

Alpha N of Items 

.793 6 
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Lampiran 6 

Hasil Analisis Regresi Linier Berganda dan Uji t 

Coefficients
a
 

Model 

Unstandardized 

Coefficients 

Standardized 

Coefficients 

t Sig. B Std. Error Beta 

1 (Constant) 1.319 1.262  1.045 .299 

Celebrity Endorse (X1) .299 .069 .307 4.346 .000 

Desain Produk (X2) .359 .113 .278 3.171 .002 

Brand Awareness  (X3) .468 .100 .389 4.690 .000 

a. Dependent Variable: Keputusan Pembelian (Y)    

 

Hasil Uji F 

Model Sum of Squares df Mean Square F Sig. 

1 Regression 396.485 3 132.162 83.344 .000
a
 

Residual 147.474 93 1.586   

Total 543.959 96    

a. Predictors: (Constant), Brand Awareness, Celebrity Endorse, Desain Produk 

b. Dependent Variable: Keputusan Pembelian 

 

Hasil Koefisien Determinasi (R
2
) 

Uji Koefisien Determinasi (R
2
) 

Model R R Square Adjusted R Square 
Std. Error of the 

Estimate 

1 .854
a
 .729 .720 1.259 

a. Predictors: (Constant), Brand Awareness, Celebrity Endorse, Desain Produk 
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Lampiran 7 

Distribusi Nilai r tabel 

  



 

81 
 

Lampiran 8 

Distribusi nilai t tabel 
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Lampiran 9 

Distribusi nilai f tabel 
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Lampiran 10 

 



 

84 
 

 


