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ABSTRAK 

ANALISIS BRAND IMAGE MAESA HOTEL PONOROGO MELALUI 

EVENT SPONSORSHIP 

Oleh 

SHIVA FAUZIA WINA PUTRI 

19240773 

Skripsi ini berjudul Analisis Brand Image Maesa Hotel Ponorogo melalui Event 

Sponsorship. Tujuan dari penelitian ini ialah untuk mengetahui strategi marketing 

public relations dalam promosinya melalui event sponsorship guna untuk 

mengetahui brand image Maesa Hotel yang terbentuk. Karena, dengan pesatnya 

persaingan usaha yang semakin ketat dan tinggi membuat suatu perusahaan harus 

gencar dalam mempromosikan, mempertahankan dan membangun brand image. 

Brand Image merupakan salah satu hal yang sangat di dambakan oleh suatu 

perusahaan. Maka dari itu, apapun cara yang harus ditempuh akan dilakukan. 

Promosi sebagai salah satu faktor penentu di daam membangun brand image yang 

baik. Salah satu promosi yang sekarang menjadi pilihan oleh perusahaan 

dikarenakan promosi ini bersifat efektif dan dapat membantu dalam membangun 

brand image serta publikasi yang secara tidak langsung ialah promosi melalui 

event sponsorship. Hal ini dikarena jika brand image telah melekat di benak 

konsumen serta para penyelenggara event tentunya akan dapat mendongkrak 

penjualan perusahaan dan memperluas nama perusahaan. Event sponsorship ini 

akan sukses dan berjalan lancer apabila perusahaan mempersiapkan secara matang 

dari jenis dan perencanaan sponsorship yang akan dilakukannya.  

Kata Kunci : Promosi, Event Sponsorship, Brand Image.  
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ABSTRACT 

ANALYSIS  MAESA HOTEL PONOROGO BRAND IMAGE THROUGH 

SPONSORSHIP EVENT 

By  

SHIVA FAUZIA WINA PUTRI  

19240773  

This thesis is titled Analysis of Brand Image Maesa Hotel Ponorogo through 

Sponsorship event. The purpose of this study is to determine the marketing public 

relations strategy in its promotion through sponsorship events in order to 

determine the brand image of Maesa Hotel that is formed. Because, with the rapid 

business competition that is getting tougher and higher, a company must be 

aggressive in promoting, maintaining and building a brand image. Brand Image is 

one of the things that a company really craves. Therefore, whatever way to go will 

be done. Promotion as one of the determining factors in building a good brand 

image. One promotion that is now the choice of companies because this 

promotion is effective and can help build a brand image and publications which 

indirectly is promotion through sponsorship events. This is because if the brand 

image has been embedded in the minds of consumers and event organizers, of 

course, it will be able to boost company sales and expand the company's name. 

This sponsorship event will be successful and run smoothly if the company 

carefully prepares the type and planning of the sponsorship that will be carried 

out. 

Keywords: Promotion, Event Sponsor, Brand Imag


