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ABSTRACT

This study aims (a) to find out whether the price factor influences the
purchasing decisions of ornamental fish consumers. (b) To find out whether the
factor of product variation has an effect on consumer purchasing decisions of
ornamental fish. (c) To find out whether personal selling factors affect the
purchasing decisionsof consumers of ornamental fish in Mola Molly Ponorogo. In
this study, a random sample was taken with a sample of 190 consumers. Then in
extracting the data by distributing questionnaires to respondents. The data analysis
method used is multiple linear regression analysis. With the result (1) the
magnitude of the constant = 22.134. For the regression variable X1 = -0.461, it
means that if the price factor increases by 0.461, then consumer purchasing
decisions will decrease by 0.461, and vice versa. For the X2 variable = if the
product variation variable increases, it will be able to change consumer purchasing
decisions by 0.308. For variable X3.=-0.352, where other factors are constant or
other factors = 0. Then the results of the t test.for X1 = - 7.203, for variable X2 =
4.597, and for X3 = 5.177,then t table at n = 190 with a significance level 95% or
= 5% the value is 1.960. It can be said that t test.> t table. The results of
hypothesis testing. with the F test can be conveyed. that the results of the Fcount
value are greater than Ftable (15.906 > 2,600).

Keywords :-Price, product variety, personal seling and consumer purchasing
decisions

ABSTRAK

Penelitian— ini - bertujuan (a) Untuk mengetahui apakah faktor harga
berpengaruh’ terhadap Keputusan pembelian konsumen ikan hias. (b) Untuk
mengetahui apakah faktor variasi produk  berpengaruh. terhadap Keputusan
pembelian konsumen ikan hias. (c) Untuk mengetahui apakah faktor personal
selling berpengaruh terhadap Keputusan pembelian konsumen ikan hias di Mola
Molly Ponorogo. Dalam penelitian ini dilakukan pengambilan sampel secara acak
dengan jumlah sampel sebanyak 190 orang konsumen. Kemudian dalam
penggalian datanya dengan.cara menyebarkan kuesioner ke responden. Metode
analisa data yang digunakan adalah dengan analisis regresi linier berganda.
Dengan hasil (1) besarnya konstanta = 22,134. Untuk regresi variabel X; = -0,461,
berarti bila factor harga naik 0,461, maka keputusan pembelian konsumen akan
turun sebesar 0,461, dan sebaliknya. Untuk variabel X, = bila variabel variasi
produk meningkat, akan mampu merubah keputusan pembelian konsumen 0,308.
Untuk variabel X3 = 0,352, dimana faktor lainnya dalam keadaan konstan atau
faktor lain = 0. Kemudian hasil uji t untuk X; =-7,203, untuk variable X, = 4,597,
dan untuk X3 = 5,177, kemudian t table pada n=190 dengan tingkat signifikansi 95
% atau o = 5 % nilainya sebesar 1,960. Hal dapat disampaikan bahwa t test > t
table. Hasil uji hipotesis dengan F test dapat disampaikan bahwa hasil nilai Fhiwng
lebih besar dari Fape (15,906 > 2,600).
Kata kunci : Harga, variasi produk, personal seling dan keputusan pembelian

konsumen
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