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ABSTRAK 

ANALISIS STRATEGI  BRANDING PLC ATAU “Peken Lawas 

Candimulyo” DESA CANDIMULYO KECAMATAN DOLOPO 

KABUPATEN MADIUN DALAM  NILAI-NILAI BUDAYA JAWA   

 

Nicky Alystinur Maharani 

19240766 

 

Skripsi ini berjudul Analisis Strategi Branding PLC dalam nilai-nilai 

Budaya Jawa. PLC atau ‘Peken Lawas Candimulyo’ merupakan tempat 

wisata yang didalamnya terdapat unsur-unsur kebudayaan Jawa. tujuan 

dilakukannya penelitian ini adalah untuk mengetahui bagaimana strategi 

branding PLC ''Peken Lawas Candimulyo'' dalam nilai-nilai budaya Jawa. 

Pada penelitian kali ini metode penelitian yang akan digunakan oleh penulis 

merupakan metode Metode penelitian deskriptif kualitatif merupakan 

sebuah gambaran metode yang bertujuan untuk membentuk sebuah 

gambaran atau deskriptif mengenai keadaan suatu objek mengenai 

pendalaman yang lebih spesifik dan transparan. tekhnik pengumpulan data 

yang dipakai dalam penelitian kali ini dengan observasi, wawancara dan 

dokumentasi. teori mix 11P sebagai landasan pengetahuan penulis dalam 

menyusun penelitian kali ini. unsur dalam teori mix 11P ini terdiri atas 1) 

Product, 2) Price, 3) Promotion, 4) Place, 5) People, 6) Public Relation, 7) 

Physical evidance, 8) Power, 9) Pressure, 10) Performance, dan 11) Proces. 

11 unsur tersebut merupakan hal-hal yang perlu diperhatikan dalam strategi 

branding. Dari hasil penelitian yang telah dilakukan oleh penulis dapat 

diambil kesimpulan proses strategi branding PLC dilakukan dengan 

menonjolkan produk-produk khas serta kegiatan yang erat dengan budaya 

serta nilai tradisional. selain itu inovasi pada sistem transaksinya menjadi 

nilai tambah untuk menciptakan perspektif positif dilingkup pengunjung 

dimana hal tersebut adalah tujuan utama dari branding. 
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ABSTRACT 

ANALYSIS OF PLC BRANDING STRATEGY OR “Peken Lawas 

Candimulyo” CANDIMULYO VILLAGE, DOLOPO DISTRICT, 

MADIUN DISTRICT IN JAVANESE CULTURAL VALUES 

Nicky Alystinur Maharani 

19240766 

 

This thesis is entitled Analysis of PLC Branding Strategy in Javanese 

Cultural Values. PLC or 'Peken Lawas Candimulyo' is a tourist spot in 

which there are elements of Javanese culture. The purpose of this research 

is to find out how the PLC branding strategy ''Peken Lawas Candimulyo'' is 

in Javanese cultural values. In this study, the research method that will be 

used by the author is a qualitative descriptive research method, which is a 

description of a method that aims to form a description or description of the 

state of an object regarding more specific and transparent insight. data 

collection techniques used in this study by observation, interviews and 

documentation. mix 11P theory as the basis of the author's knowledge in 

compiling this research. elements in the 11P mix theory consist of 1) 

Product, 2) Price, 3) Promotion, 4) Place, 5) People, 6) Public Relations, 7) 

Physical evidence, 8) Power, 9) Pressure, 10) Performance, and 11) Process. 

These 11 elements are things that need to be considered in a branding 

strategy. From the results of the research conducted by the authors, it can be 

concluded that the PLC branding strategy process is carried out by 

highlighting distinctive products and activities that are closely related to 

culture and traditional values. Besides that, innovation in the transaction 

system is an added value to create a positive perspective for visitors where 

this is the main goal of branding. 

Keywords: Strategy, Branding, Culture 
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