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ABSTRAK 
 

Skripsi dengan judul Analisis Implementasi Rebranding Kampung Keluarga 

Berencana Menjadi Kampung Keluarga Berkualitas Dikelurahan Banyudono 

Kabupaten Ponorogo Oleh Rizqi Gilang Ramadhani / 18240662 dengan dosen 

pembimbing Bapak Oki Cahyo Nugroho, S.Sn., M.I. Kom 

 

Penelitian ini didasari fenomena maraknya kampung KB yang menjunjung tinggi 

prestasi akan desanya, maka dari itu penulis mengambil system rebranding dari 

kampong keluarga  berencana menjadi Kampung KB sebagai penelitian ini. 

Dengan menggunakan tiga tahap rebranding yang akan digunakan penulis dalam 

penelitian ini. Selain itu penulis juga melakukan penelitian dilapangan secara 

berkala untuk menemukan data yang akurat serta data yang dibutuhkan.Penelitian 

ini menggunakan metode penlitian kualitatif yang mana penulis akan melakukan 

wawancara dengan narasumber yang terkait dengan proses rebranding Kampung 

Keluarga Berencana di Kelurahan Banyudono ini. Selain itu juga menggunakan 

dokumnetasi serta referensi penelitian terdahulu. kesimpulan yang dapat ditarik 

dari penelitian ini akan mengarah pada kesuksesan rebranding kampung keluarga  

berencana menjadi Kampung KB Banyudono. Sumber data pada penelitian ini ada 

dua macam yaitu data primer yang berisikan wawancara dengan narasumber dan 

data sekunder yang mengambil video serta gambar yang ada sebelumnya. Hasil 

dari penelitian ini akan menunjukkan sudah efektif terbukti dengan semakin 

dikenalnya kampung KB Bayudono dikalangan masyarakat. 

 

Kata Kunci : Rebranding, Banyudono, Kampung KB, Citra, BKKBN 
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ABSTRACT 

 

Thesis with the title Analysis of Implementation of Rebranding of Family 

Planning Villages to Become Quality Family Villages in Banyudono Village, 

Ponorogo Regency By Rizqi Gilang Ramadhani / 18240662 with supervisor 

lecturer Mr. Oki Cahyo Nugroho, S.Sn., M.I. com 

 

This research is in line with the phenomenon of the rise of family planning 

villages that uphold the high achievements of their villages, therefore the authors 

adopted a rebranding system from family planning villages to family planning 

villages as this research. By using a three-stage rebranding that will be used by the 

author in this study. In addition, the author also conducts field research on a 

regular basis to find accurate data and the data needed. This research uses a 

qualitative research method in which the author will conduct interviews with 

informants related to the process of rebranding the Family Planning Village in the 

Banyudono Village. Besides that, it also uses documentation and references to 

previous research. The conclusions that can be drawn from this research will lead 

to the success of rebranding the family planning village into Banyudono KB 

Village. There are two kinds of data sources in this study, namely primary data 

which contains interviews with informants and secondary data which takes videos 

and pictures that existed before. The results of this study will show that it has been 

proven effective by the increasing recognition of KB Bayudono village among the 

community. 

 

Keywords: Rebranding, Banyudono, Kampung KB, Citra, BKKBN 
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