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RINGKASAN 

Mie Lebay adalah salah satu usaha kuliner yang menjual olahan mie pedas. Mie 

lebay merupakan pelopor mie pedas pertama yang ada di Magetan sejak tahun 2012.  

Banyaknya pesaing yang mengakibatkan penurunan penjualan, maka dibutuhkan 

suatu strategi bersaing yang tepat agar meningkatkan penjualan. Strategi yang 

digunakan adalah Blue Ocean Strategy. Tujuan penelitian ini adalah untuk 

mengetahui bagaimana menghapuskan, mengurangi, meningkatkan, menciptakan 

pada usaha kuliner Mie Lebay di Magetan. Menggunakan alat analisis Blue Ocean 

Strategy atau kerangka kerja empat langkah. Metode analisis deskriptif kualitatif  

dengan sampel penelitian sebanyak 12 orang, 1 orang owner mie lebay, 1 orang 

owner pesaing dan 10 orang customer dari kedua usaha tersebut. Hasil dari penelitian 

adalah  menghapuskan menu seblak; mengurangi volume porsi dalam satu mangkok 

mie lebay; meningkatkan ciri khas, ketersediaan produk, kuantitas update di sosial 

media, kebersihan dan kenyamanan tempat, ragam menu tambahan; menciptakan 

menu baru yaitu mie rainbow. 

Kata Kunci : Blue Ocean Strategy, Strategi 
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MOTTO 

“Happiness is not something that you have to achieve. You can still feel happy 

during the process of achieving something” – Kim Namjoon 
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