HALAMAN PENGESAHAN

Judul : Peagaruh Daya Tarik, Kepercayaan dan Keahlian Celebrity
Endorser Teukn Wisnn pada Ikian Minuman Vit Levite
Terhadap Minat Beli Konsumen ( Studi Kasus Pada Siswa

SMK PGRI 1 Ponorogo )
Nama : Ranika Ayu Agustin
NIM 1 11412645
Program Studi : Manajemen

Isi dan format telah disetujui dan dinyatakan memenuhi syarat untuk
divjikengunamemperolch Gelar Sarjana Program Strata Satu (S-1) ~ #

Program Studi Manajemen Fakultas Ekonomi
Universitas Muhammadiyah Ponorogo
Ponorogo,
1 Pembimbing I
=
Drs. EC. Purwanto, MM Edi Santoso, SE, MM
NIK. 19531024 199309 14 NIK. 19740311 200103 12

B Sk

Drs. EC. Purwanto, MM Dra. Umi Farida, MM Titi
(NIK.19531024 199309 14) (NIK.19610110 199112 13) (NIP.19630505 1 2003)



ABSTRAK

Penggunaan selebritis sebagai endorser dilakukan sebagai salah satu
bentuk komunikasi pemasaran dalam mendorong pembelian pada produk tertentu.
Minuman rasa buah Vit Levite menggunakan Teuku Wisnu sebagai endorser
dalam iklannya

Penelitian ini mencoba meneliti permasalahan yang berhubungan dengan
penggunaan selebritis sebagai endorser pemasaran sebuah produk, untuk
meningkatkan minat beli. Adapun rumusan masalah dalam penelitian ini adalah 1)
Apakah daya tarik (attractiveness), kepercayaan (trustworthiness), dan keahlian
(expertise) Celebrity Endorser Teuku  Wisnu pada minuman Vit Levite
berpengaruh terhadap minat beli konsumen pada siswa SMK PGRI 1 Ponorogo?
2.)Variabel manakah diantara daya tarik (attractiveness), kepercayaan
(trustworthiness), dan keahlian (expertise) Teuku Wisnu pada iklan minuman Vit
Levite yang paling berpengaruh terhadap minat beli konsumen pada siswa SMK
PGRI 1 Ponorogo?

Dalam penelitian ini menggunakan 4 variabel. Yang terdiri dari 3 variabel
bebas yaitu Daya Tarik, Kepeercayaan dan Keahlian, dan 1 variabel tetap yaitu
minat beli konsumen. Sampel yang digunakan dalam penelitian ini adalah orang
yang pernah melihat melihat iklan Vit Levite yang dibintangi oleh Teuku Wisnu
sebanyak 90 responden. Teknik pengambilan sampel yang digunakan adalah
Teknik Non Probability Sampling dengan model Sampling Insidental.

Hasil penelitian menunjukkan hasil bahwa variabel Daya tarik dan
keahlian Celebrity Endorser Teuku Wisnu pada iklan minuman Vit Levite
berpengaruh positif terhadap minat beli konsumen. Sedangkan variabel
Kepercayaan Celebrity Endorser Teuku Wisnu pada iklan minuman Vit Levite
berpengaruh negatif terhadap minat beli konsumen. Variabel dari Celebrity
Endorser Teuku Wisnu pada iklan minuman Vit Levite yang mempunyai
pengaruh paling dominan terhadap Minat Beli Konsumen adalah variabel
Keahlian.



MOTTO

Tiada hasil yang menghianati usaha

( Etvira Devinamira )
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