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Pengaruh Kualitas Produk, Brand Trust, Dan Kelompok Referensi Terhadap 

Minat Beli Sepeda MTB Polygon Pada Komunitas Gowes Di Ponorogo 

 

Bahtiar Muslim 

Fakultas Ekonomi Muhammadiyah Ponorogo 

 

RINGKASAN 

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui pengaruh Kualitas Produk, Brand Trust, 

Dan Kelompok Referensi terhadap Minat Beli Sepeda MTB Polygon Pada komunitas 

Gowes di Ponorogo. Metode yang digunakan dalam penelitian ini adalah metode 

kuantitatif. Data yang diperoleh dalam penelitian ini melalui penyebaran kuisioner 

dengan pernyataan tertulis kepada responden dan dianalisis menggunakan aplikasi 

software SPSS 26. Populasi dalam penelitian ini adalah komunitas gowes di Ponorogo. 

Sampel dalam penelitian ini berjumlah 100, dengan menggunakan metode Teknik 

Accidental sampling. Hasil penelitian ini menunjukkan bahwa : (1) Terdapat pengaruh 

positif dan siginifikan secara parsial antara Kualitas Produk terhadap minat beli sepeda 

MTB Polygon pada komunitas gowes di Ponorogo, (2)  Terdapat pengaruh positif dan 

siginifikan secara parsial antara Brand Trust  terhadap minat beli sepeda MTB Polygon 

pada komunitas gowes di Ponorogo, (3) Terdapat pengaruh positif dan siginifikan 

secara parsial antara Kelompok Referensi terhadap minat beli sepeda MTB Polygon 

pada komunitas gowes di Ponorogo, (4) Terdapat pengaruh positif dan signifikan 

secara simultan antara Kualitas Produk, Brand Trust, dan Kelompok Referensi 

terhadap minat beli sepeda MTB Polygon pada komunitas gowes di Ponorogo 

 

Kata Kunci : Kualitas Produk, Brand Trust, Kelonpok Referensi dan Minat Beli 
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