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HALAMAN PENGESAHAN  
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RINGKASAN 

 

Studi kuantitatif ini bertujuan untuk menganalisa minat beli item dan skin 

dalam game online Mobile Legends di Indonesia khususnya Provinsi Jawa Timur 

dengan melihat dari segi faktor psikologis dan sosial pemain game. Player behavior 

merupakan fakor psikologis dan untuk faktor sosial ialah variabel social influences. 

Jumlah sampel dalam penelitian ini adalah 310, metode pengambilan sampelnya 

menggunakan metode purposive sampling. Responden merupakan pemain aktif 

game Mobile Legends yang telah berpartisipasi dalam menjawab kuesioner 

penelitian kami. Metode pengambilan data menggunakan penyebaran kuisoner 

secara online menggunakan google form. Pengukuran data menggunakan jawaban 

dengan skala likert 1 sampai 10 dengan poin 1 sangat tidak setuju dan poin 10 

sangat setuju. Data dianalisis menggunakan metode PLS-SEM menggunakan 

perangkat lunak Smart PLS 3.0. Player behavior meliputi achievement, challenge, 

escapism, social interaction. Social influences terdiri dari network externality dan 

community involvement. Hasil dari penelitian kami menunjukkan bahwa Player 

behavior terdiri dari achievement, challenge, escapism dan social Influences seperti 

network eksternality, community involvement berpengaruh positif secara signifikan 

terhadap Purchase Intention.  

 

Keywords : Mobile Legends, player behavior, achievement, challenge, 

escapism, social interaction, social influences, network externality, community 

involvement, purchase intention. 
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PERNYATAAN TIDAK MELANGGAR KODE ETIK PENELITIAN 
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MOTTO 

 

“FORTUNE FAVORS THE BOLD” 

 

“Mother, Mother, Mother, then Father” 

 

“Hatiku tenang karena mengetahui bahwa apa yang melewatkanku tidak akan 

pernah menjadi takdirku, dan apa yang ditakdirkan untukku tidak akan pernah 

melewatkanku.” 

(Umar Bin Khattab) 

 

“Dadi cah lanang ora usah grusa grusu, sing tenang kuasai lan ojo lali marang 

Gusti” 

(Ibuk) 

 

“Tibo tangi tak lakoni” 

(Penulis) 
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