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RINGKASAN 

 

Seiring dengan perkembangan zaman di Indonesia yang sangat pesat, perkembangan 

industri bisnis ritel juga semakin tinggi, hal ini membuat banyak bermunculan para pelaku 

bisnis ritel. Kehadiran para pelaku bisnis ritel telah membuat industri ritel semakin terkenal di 

Indonesia. Dalam hal ini sangat membantu para konsumen untuk berbelanja. Konsumen dapat 

memilih produk yang diinginkan dan dengan harga produk yang lebih terjangkau serta promosi 

yang bagus membuat konsumen dapat memberikan keputusan dalam pembelian. Salah satu 

tempat perbelanjaan di Ponorogo adalah Hypermart. Hypermart yang berada di dalam Mall 

PCC Ponorogo. Tujuan penelitian ini untuk mengetahu bagiamana pengaruh Bonus Pack, 

Shopping Lifestyle dan Store Atmosphere terhadap Impulse Buying pada konsumen di 

Hypermart PCC Ponorogo. 

Peneliti menggunakan sampel sejumlah 100 responden yang merupakan konsumen 

Hypermart PCC Ponorogo dengan menggunakan teknik pengambilan yaitu accidental 

sampling. Apapun dalam menganalisis data-data yang diperoleh memakai uji validitas, uji 

reliabilitas, uji r dan uji f. alat analisis datanya menggunakan regresi linier berganda dan 

koefisien determinasi. Semua data-data tersebut diolah menggunakan SPSS. 

Hasil yang didapatkan pada penelitian ini yaitu Bonus Pack, Shopping Lifestyle dan 

Store Atmosphere secara parsial memberikan pengaruh positif dan signifikan terhadap Impulse 

Buying pada konsumen di Hypermart PCC Ponorogo. Bonus Pack, Shopping Lifestyle dan 

Store Atmosphere secara simultan memberikan pengaruh positif dan signifikan terhadap 

impulse buying pada konsumen di Hypermart PCC Ponorogo. 
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MOTTO 

  

“ Barang siapa keluar untuk mencari ilmu maka dia berada di jalan Allah “ 

(HR. Tirmidzi) 

 

“ Pendidikan merupakan perlengkapan paling baik untuk hari tua “ 

(Aristoteles) 
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