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ABSTRAK 

Brand Loyaltymerupakansebuah komitmen yang kuat untuk membeli 

kembali atau melakukan pembelian produk/jasa di masa depan. Penelitian ini 

bertujuan untuk mengetahui apakahCelebrity Endorser, Digital Marketing dan 

Brand Awareness berpengaruhterhadap Brand Loyalty produk Adidas Original. 

Kriteria dalam penelitian ini adalah mahasiswa Fakultas Ekonomi Universitas 

Muhammadiyah Ponorogo Angkatan 2019 yang pernah melakukan pembelian 

produk Adidas dengan jumlah sampel 57 responden.Data yang digunakan dalam 

penelitian ini adalah data primer yang diperoleh langsung dari kuesioner. Hasil 

penelitian ini menunjukkan bahwa nilai sig dari variabel celebrityendorser 0,415 

 0,05 tidak berpengaruh terhadap brand loyalty. Sementara nilai sig dari digital 

marketing 0,033  0,05 dan brand awareness 0,005  0,05 berpengaruh signifikan 

terhadap brand loyalty pembelian produk Adidas pada mahasiswa Fakultas 

Ekonomi Universitas Muhammadiyah Ponorogo angkatan 2019. 

Kata Kunci : Brand Loyalty, Celebrity Endorser, Digital Marketing, Brand 

Awareness 
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MOTTO 

 

“Just Keep moving forward and don’t give a shit about what anybody thinks.  

Do what you have to do, for you” 

(Johnny Depp) 

 

“Akan selalu ada orang yang lebih baik dari kita. Fokus aja sama potensi diri 

sendiri. Tanpa perlu silau ngebandingin sama orang lain.  Jangan lupa bersyukur. 

Karena apa yang menurut kita biasa, di tempat lain ada orang  

yang mati2an untuk punya itu.” 

  (Arief Muhammad) 
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