FASHION CONSCIOUSNESS, MATERIALISM AND BATIK CLOTHING
PURCHASE INVOLVEMENT OF YOUNG CONSUMERS IN INDONESIA

(Studi Empiris : Remaja pengguna batik di Indonesia)

SKRIPSI

Diajukan untuk memenuhi tugas dan melengkapi sebagai Syarat-syarat guna
memperoleh Gelar Sarjana Program Strata Satu (S-1) pada

Program Studi Manajemen
Fakultas Ekonomi
Universitas Muhammadiah Ponorogo
Nama : Marlina Dewi Lestari

Nim 119415018

PROGRAM STUDI MANAJEMEN
FAKULTAS EKONOMI
UNIVERSITAS MUHAMMADIYAH PONOROGO

2023



FASHION CONSCIOUSNESS, MATERIALISM AND BATIK CLOTHING
PURCHASE INVOLVEMENT OF YOUNG CONSUMERS IN INDONESIA

(Studi Empiris : Remaja pengguna batik di Indonesia)

SKRIPSI

Diajukan untuk memenuhi tugas dan melengkapi sebagai Syarat-syarat guna
memperoleh Gelar Sarjana Program Strata Satu (S-1) pada

Program Studi Manajemen
Fakultas Ekonomi
Universitas Muhammadiah Ponorogo
Nama : Marlina Dewi Lestari

Nim 119415018

PROGRAM STUDI MANAJEMEN
FAKULTAS EKONOMI
UNIVERSITAS MUHAMMADIYAH PONOROGO

2023



Halaman Pengesahan

Judul . Fashion consciousness, Materialism and Batik Clothing

Purchase Involvement of young consumer in indonesia

Nama : Marlina Dewi Lestari
NIM :19415018

Tempat, Tanggal Lahir : Magetan,14 Mei 1999
Program Studi : S1 Manajemen

Isi dan format disetujuhi dan dinyatakan memenuhi syarat
untuk diujikan guna memperoleh Gelar Sarjana Program Strata Satu
(S1) pada Program Studi S1 Manajemen Fakultas Ekonomi

Universitas Muhammadiyah Ponorogo

Ponorogo, 03 Juni 2023

Pembimbing I Pembimbing II

Adi Santoso.SE.. MM Riawan,S’Pd>
NIDN. 0727118803 NIDN.0705128502
Mengetahui

S ——— el

Dosen Peguji
Dosen Peguji I Dosen Penguji II
) =N '\gg
t0so.SE. MM Dr.Sri Hartono,.SE. MM Dwi W¢ ahyuningsih.SE.MM

NIDN.0727118803 NIDN.0730127102 NIDN.0710048902



RINGKASAN

Tujuan dari penelitian ini adalah untuk mengetahui pengaruh fashion
consciousne, materialism and fashion involvement terhadap keputusan pembelian
batik oleh anak muda di Indonesia. Populasi penelitian ini adalah anak muda yang
melakukan pembelian produk batik di Indonesia. umlah sampel penelitian ini
adalah sebesar 352 responden. Dimana jumlah tersebut diperoleh dengan
menggunakan table ISAC. Jenis data penelitian ini adalah data primer yang
diperoleh melalui penyebaran kuesioner secara online menggunakan google form.
Metode analisis data penelitian ini menggunakan metode SEM dengan alat bantu
statistic Smart PLS. Structural Equation Modelling (SEM) merupakan Teknik
statistic untuk menguji mengestimasi hubungan kausal menggunakan kombinasi
data statistic dan asusi kausal kualitatif. Alasan memilih menggunakan SEM
dalam penelitian ini karena SEM mampu menguji serangkaian hubungan antar
konstruk yang relative rumit secara simultan serta mampu untuk mengkonfirmasi
dimensi — dimensi dari sebuah konsep atau factor serta kemampuannya untuk
mengukur hubungan — hubungan yang secara teoritis. Hasil penelitian ini adalah
Fashion consciousness, Materialsm, Fashion clothing involvement perpengaruh
terhadap erhadap purchase. Kebaruan dari penelitian ini yaitu penerapan teori
Consumer Cultur Teory (CCT) dalam menganalisi keputusan pembelian remaja
terhadap baju batik di Indonesia. Teori ini memiliki makna bahwa mayoritas
Seseorang saat ini mengonsumsi barang bukan berdasarkan kebutuhan sehari-hari
melainkan menuruti keinginan dan keyakinannya yang lebih tren.

Kata Kunci : Fashion consciousness, Materialism, Fashion clothing
involvements dan Purchase decision.
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