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RINGKASAN

Dimas Dipa Pratama (19414950)
Manajemen
Universitas Muhammadiyah Ponorogo

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui pengaruh kompetensi
kewirausahaan, orientasi pasar dan sosial media marketing terhadap
kinerja pemasaran bisnis peternakan. Populasi penelitian ini yaitu pelaku
bisnis peternakan yang ada di wilayah jawa timur. Jumlah sampel yang
digunakan sebanyak 300 pelaku bisnis peternakan diambil secara acak
menggunakan teknik pengambilan sampel simple random sampling.
Teknik pengumpulan data menggunakan penyebaran kuisioner secara
cetak dan online menggunakan google form. Pengukuran data
menggunakan skala Likert dengan interval 1 sampai 4 dengan keterangan
1=sangat tidak setuju hingga 4= sangat setuju. Data yang sudah terkumpul
selanjutnya dimasukkan ke dalam software AMOS 24 menggunakan
metode analisis Structural Equation Modeling (SEM) untuk selanjutnya
digunakan untuk pengujian model pengukuran serta menguji hipotesis
penelitian. Hasil penelitian ini menunjukkan bahwa hanya entrepreneur
competency yang berpengaruh terhadap kinerja pemasaran sedangkan
market orientation dan social media marketing tidak berpengaruh terhadap
kinerja pemasaran dalam bisnis ternak. Hasil penelitian ini diharapkan
menjadi referensi bagi pelaku bisnis peternakan dalam membuat kebijakan
untuk  meningkatkan  kinerja  bisnisnya  khususnya  melalui
pengimplementasikan social media marketing dalam kegiatan pemasaran

serta mempelajari orientasi pasar guna untuk meningkatkan kinerja



pemasaran dalam bisnis peternakan. Kebaruan dari penelitian ini yaitu
penerapan teori Resource Based Theory (RBT) dalam menganalisa dari
kinerja pemasaran sebuah bisnis ternak. Teori ini menjelaskan bahwa
setiap pelaku bisnis harus mampu mengoptimalkan keunggulan sumber
daya non fisik seperti tingkat entrepreneur competency dalam
meningkatkan kinerja pemasaran supaya mampu bertahan dalam
persaingan bisnis. Penelitian ini dapat dilakukan lebih lanjut dengan
memfokuskan pada target responden yang lebih luas dan merata serta
menambahkan variabel independen untuk mendapatkan hasil yang lebih
tepat. Selain itu, penelitian selanjutnya disarankan untuk lebih mendalami
mengenai  dukungan orientasi pasar dan sosial media marketing
dikarenakan pada penelitian ini menemukan bahwa orientasi pasar dan
sosial media marketing tidak berpengaruh terhadap kinerja pemasaran.
Saran bagi pelaku bisnis peternakan diharapkan dapat fokus pada
kompetensi kewirausahaan dengan meningkatkan skill serta pengetahuan
terkait bisnis ternak supaya dapat terus berkembang serta mampu bertahan
dalam menghadapi persaingan bisnis yang ada.

Kata Kunci : Entrepreneur Competency, Market Orientation, Social

Media Marketing, Marketing Performance
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