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Penelitian ini bertujuan untuk menguji the impact of celebrity endorsment 

Tasya Farasya menggunakan indicator similarity, liking, familiarity, match-up 

congruence with the brand dan authenticity on behavioural intention with brand  

resonance as intervening variable on skincare product Ms Glow. Populasi 

penelitian ini adalah semua konsumen Ms Glow yang ada di Indonesia 

menggunakan 316 sample konsumen. Pengambilan sampel dilakukan dengan 

metode non probability menggunakan purposive sampling. Pengambilan data 

menggunakan kuesioner yang dibagikan online dengan menggunakan 

GoogleForm. Pengukuran data menggunakan skala Likert. Pengolahan data 

menggunakan aplikasi SMART PLS 3.0. 

Hasil - Hasil penelitian ini menemukan bahwa similarity tidak berpengaruh 

signifikan terhadap brand resonance; liking berpengaruh positif dan signifikan 

terhadan brand resonance; familiarity tidak berpengaruh signifikan terhadap brand 

resonance; match-up congruence with the brand berpengaruh positif dan 

signifikan terhadap brand resonance; authenticity berpengaruh positif dan 

signifikan terhadap brand resonance; similaritytidak berpengaruh signifikan 

terhadap behavioural intention; liking berpengaruh positif dan signifikan terhadap 

behavioural intention;  familiarity  tidak berpengaruh signifikan terhadap 

behavioural intention; match-up congruence with brand berpengaruh positif dan 

signifikan terhadap behavioural intention; authenticity berpengaruh positif dan 

signifikan terhadap behavioural intetion; dan brand resonance berpengaruh positif 

dan signifikan terhadap behavioural intention.Dan brand resonance tidak mampu 

menjadi peran mediator dari celebrity endorsment terhadap behavioural intention.  

Implikasi praktisi – perusahaan dalam  melihat keefektifitasan celebrity 

endorsement harus meriset keahlian celebrity tersebut dengan memperhatikan 

indicator similarity, liking, familiarity, match-up congruence with the brand, dan 

authenticity untuk mendapatkan hasil brand resonance dan behavioural intention 

produk dengan maksimal. 

Orisinalitas/ nilai – hasil penelitian ini memiliki keterbaruan teori yang bisa 

digunakan untuk memperluas penelitian mendatang. Riset dengan metode 

penelitian baru juga dapat meningkatkan pemahaman terkait pengujian celebrity 

endorsement, di dalam penelitian ini juga membahas variable mediasi. 

 
Kata Kunci: celebrity endorsment, similarity, liking, familiarity, match-up 

congruence with the product, autheticity 
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