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RINGKASAN 

 

 

Tujuan penelitian ini ialah mengkaji faktor-faktor yang berkontribus 

terhadap minat beli dan keputusan pembelian konsumen pada produk skin care 

Korea. Tiga faktor yaitu Korean wave, social media dan grup referensi dimasukan 

dalam penelitian ini. Populasi penelitian ini yaitu mahasiswa yang ada di wilayah 

jawa timur. Jumlah sampel yang digunakan sebanyak 300 mahasiswa dengan 

kriteria tertentu menggunakan teknik pengambilan purposive sampling. Teknik 

pengumpulan data menggunakan penyebaran kuisioner melalui google form.  

Pengukuran data menggunakan skala likert interval 1 sampai 10 dengan keterangan 

poin 1 sangat tidak setuju hingga poin 10 sangat setuju. Data dianalisis 

menggunakan metode PLS-SEM menggunakan perangkat lunak Smart PLS 3.0. 

Hasil penelitian menunjukkan bahwa variabel Korean wave, social media dan grup 

referensi berpengaruh signifikan dan positif terhadap minat beli konsumen. 

Selanjutnya penelitian ini juga menemukan pengaruh signifikan dan positif antara 

sosial media dengan keputusan pembelian. Sementara itu variabel Korean wave 

dan grup referensi tidak memiliki pengaruh signifikan terhadap keputusan 

pembelian. Selain itu, terdapat pengaruh minat beli terhadap keputusan pembelian 

konsumen. Kesimpulan penelitian ini membuktikan bahwa Korean wave, media 

sosial dan grup referensi berpengaruh terhadap perilaku minat beli konsumen. Dan 

media sosial juga berpengaruh terhadap keputusan pembelian konsumen, 

sedangkan Korean wave dan grup referensi tidak berpengaruh terhadap keputusan 

pembelian konsumen. Selanjutnya, terdapat efek mediasi penuh minat beli 

terhadap hubungan korean wave, media sosial, grup referensi terhadap keputusan 

pembelian. Hasil Penelitian ini dapat menjadi peluang pengembangan riset  



iv 

 

 

 

 

 

selanjutnya dengan menfokuskan pada target responden yang lebih spesifik 

dan menambahkan variable variabel yang memiliki peranan dalam meningkatkan 

minat beli dan kepuutsan pembelian perusahaan produk kecantikan agar 

mendapatkan hasil yang lebih berkontribusi dalam pengembangan keilmuan.  

 

Kata Kunci : Korean Wave, Media Sosial, Grup Referensi, Minat Beli, Keputusan 

Pembelian.
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MOTTO 

 

 
“HIDUP YANG TIDAK DIPERJUANGKAN TIDAK AKAN DIMENANGKAN” 

  

 

“The Possibility Of All Those Possibilities Being Possible Is Just Another Possibility Than 

Can  Possibly Happen” 

(Mark Lee – NCT)
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