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RINGKASAN 

 

ANALISIS PERSEPSI KONSUMEN, GAYA HIDUP DAN SIKAP 

KONSUMEN TERHADAP KEPUTUSAN PEMBELIAN KERAJINAN TAS 

ANYAM PLASTIK 

( STUDI KASUS PADA KONSUMEN UMKM UD. SIDO MULYO ) 

Reni yessika Anggraeni 

Fakultas Ekonomi Universitas Muhammadiyah Ponorogo 

penelitian ini memiliki tujuan untuk mengetahui bagaimana persepsi 

konsumen, gaya hidup, dan sikap konsumen mempengaruhi keputusan pembelian tas 

anyaman plastik. Metode Pendekatan yang digunakan ialah metode kuantitatif pada 

penelitianini. Populasi yang digunakan sebagai penelitianini adalah seluruh 

konsumen yang membeli tas anyaman plastik dengan jumlah tidak diketahui dengan 

pasti. Adapun sampel sejumlah yaitu 96 responden. Pengambilan data dilakukan 

dengan memberikan kuisioner pada responden. Hasil dari penelitian yakni 

menunjukkan: (1) Persepsi Konsumen memiliki pengaruh positif dengan signifikansi 

0,002 pada keputusan pembelian (2) Gaya Hidup memiliki pengaruh positif dengan 

signifikansi 0,003 pada keputusan pembelian. (3) Sikap Konsumen memiliki 

pengaruh positif dengan signifikansi 0,001 pada keputusan pembelian. (4) Persepsi 

Konsumen, Gaya Hidup Dan sikap Konsumen secara serempak (simultan) pada 

keputusan pembelian sebesar 39,1% sisanya 60,9% dipengaruhi oleh variabel lain 

diluar penelitian. 

Kata Kunci: Persepsi Konsumen, Gaya Hidup, Sikap Konsumen, Keputusan 

Pembelian.  
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MOTTO 

“Being thankful and giving thanks is one of the key to be happy” 

-Mark Lee- 
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