DAFTAR PUSTAKA

Ardiatama, E., & Budiarti, A. (2020). Pengaruh Gaya Hidup, Kualitas Produk, Promosi,
Dan Citra Merek Terhadap Keputusan Pembelian Eiger. Jurnal limu Dan Riset
Manajemen (Jirm), 9(5).

Chandra, F., & Pranatasari, F. D. (2018). Pengaruh Gaya Hidup dan Promosi Terhadap
Keputusan Pembelian Produk Health Enterprise. Manajemen dan Start-Up
Bisnis.

Edyansyah, T., & Ahyar, J. (2021). Pengaruh Faktor Persepsi Dan Sikap Konsumen
Terhadap Keputusan Pembelian Rokok Mild Di Kecamatan Banda Sakti Kota
Lhokseumawe. Jurnal Visioner & Strategis, 10(1).

Fadjar, C., Juanna, A., & Ismail, Y. L. (2022). Pengaruh Gaya Hidup Dan Sikap
Konsumen Terhadap Keputusan Pembelian Produk Pakaian Di Rumah Pernik
Kota Gorontalo. JAMBURA: Jurnal limiah Manajemen dan Bisnis, 5(1), 339-
349.

Halim, A. (2020). Pengaruh pertumbuhan usaha mikro, kecil dan menengah terhadap
pertumbuhan ekonomi kabupaten mamuju. GROWTH jurnal ilmiah ekonomi
pembangunan, 1(2), 157-172.

https://www.kompas.tv/article/232252/tas-anyaman-plastik-dulu-jadul-kini-modis

Inatun, 1. (2020). Analisis Pengaruh Gaya Hidup Konsumen Terhadap Keputusan
Pembelian Jilbab Syar’l Pada PT Cepat Versi Arli Singkawang. hectocorn, 1(2),
94-108.

Kridani, M. S. (2020). Pengaruh Persepsi Konsumen dan Motivasi Konsumen Terhadap
Pengambilan Keputusan Untuk Bergabung Sebagai Anggota Dalam Bisnis
Multi-Level Marketing. Psikoborneo: Jurnal limiah Psikologi, 8(2), 289.

Lia, A, Ibdalsyah, 1., & Hakiem, H. (2022). Pengaruh Persepsi Konsumen, Labelisasi
Halal dan Citra Merek Terhadap Keputusan Pembelian Produk Herbal Skincare
SR12. EI-Mal: Jurnal Kajian Ekonomi & Bisnis Islam, 3(2), 263-273.

Lutfia, S. (2021). Pengaruh Gaya Hidup, Brand Image, dan Social Media Marketing
Terhadap Keputusan Pembelian Produk Herbalife Di Kecamatan Pasirian (Studi
Kasus Pada Aicy Club, KS Club, dan Dena’s Club).

Minarti, M. S. (2020). Pengaruh gaya hidup, promosi dan kualitas layanan terhadap
keputusan pembelian pada toko online shopee (Doctoral dissertation, Prodi
Manajemen).

Nulufi, K., & Murwartiningsih, M. (2015). Minat Beli sebagai Mediasi Pengaruh Brand
Image dan Sikap Konsumen terhadap Keputusan Pembelian Batik di
Pekalongan. Management Analysis Journal, 4(2).

Permana, S. H. (2017). Strategi peningkatan usaha mikro, kecil, dan menengah (UMKM)
di Indonesia. Aspirasi, 8(1), 93-103.

Rachman, R., Rauf, A., & Savina, A. D. (2022). Pengaruh Persepsi Konsumen Terhadap
Keputusan Pembelian Produk (Studi Pada Konsumen Minimarket Parabot Mart
Sumbawa Besar). Samalewa: Jurnal Riset & Kajian Manajemen, 2(2), 284-292.

70


https://www.kompas.tv/article/232252/tas-anyaman-plastik-dulu-jadul-kini-modis

Rahma, A., & Yuliati, A. L. (2019). Pengaruh Store Atmosphere Dan Gaya Hidup
Terhadap Keputusan Pembelian Konsumen Pada Matahari Department Store.
eProceedings of Management, 6(3).

Ramadhan, M. A. F., & Pangestuti, E. (2018). Pengaruh Sikap Konsumen Terhadap
Keputusan Pembelian Produk Ekolabel. Jurnal Administrasi Bisnis (JAB), 57(1).

Refiani, A. S., & Mustikasari, A. (2020). Analisis Pengaruh Sosial Media Marketing
Melalui Instagram Terhadap Keputusan Pembelian Studi Pada This! By Alifah
Ratu Tahun 2020. eProceedings of Applied Science, 6(3).

Sanjaya, T. W., Bisnis, F. M., & Surabaya, U. C. (2016). Faktor Gaya Hidup dan Persepsi
Konsumen Terhadap Keputusan Pembelian Produk Bsng Kribo. PERFORMA
Jurnal Manajemen Dan Start-Up Bisnis, 1(3).

Silvia, W., Surya, A., & Setianingsih, R. M. (2020). Pengaruh Bauran Pemasaran Dan
Strategi Pemasaran Terhadap Keputusan Pembelian Produk Tresuri Pada Pt
Bank Bni Wilayah Medan. Jurnal Hmiah Socio Secretum, 9(2), 250-256.

Sinambela, B. E., Zay, F., Simatupang, O., Pinem, S. F., Lawolo, Y. A. B., Simbolon, V.,
& Sibarani, H. J. (2020). Pengaruh Brand Trust, Persepsi Konsumen Dan Saluran
Distribusi Terhadap Keputusan Pembelian Produk Mobil Merek Honda Di PT.
Deli Kencana Medan Idk 1. JMBI UNSRAT (Jurnal limiah Manajemen Bisnis
dan Inovasi Universitas Sam Ratulangi)., 7(2).

Solihin, W. A, Tewal, B., & Wenas, R. (2020). Pengaruh sikap konsumen dan gaya hidup
terhadap keputusan pembelian smartphone (studi pada mahasiswa unsrat di
manado). Jurnal EMBA: Jurnal Riset Ekonomi, Manajemen, Bisnis Dan
Akuntansi, 8(1).

Sudi, M., & Fauziyah, E. (2022). Dampak Persepsi Konsumen pada Pemasaran Ikan
terhadap Keputusan Pembelian di Pasar Tanjung Sampang. AGRISCIENCE,
3(1), 111-126.

Sudodo, Y., & Hakim, L. (2019). Pengaruh Gaya Hidup, Harga, Dan Kualitas Produk
Terhadap Keputusan Pembelian Kosmetik Oriflame. Jurnal Manajemen dan
Bisnis, 2(1).

Tarsan, T. (2022). Pengaruh Brand Image, Kualitas Produk Dan Gaya Hidup Terhadap
Keputusan Pembelian Pada Starbucks Coffee Rawamangun (Doctoral
dissertation, Sekolah Tinggi llmu Ekonomi Indonesia Jakarta).

Ulviani, R., Pitri, T., & S IP, M. M. (2021). Pengaruh Persepsi, Konsep Diri, Dan Gaya
Hidup Terhadap Keputusan Pembelian Pada Perhiasan Di Toko Emas Pulau
Indah: Manajemen Sumber Daya Manusia. Jurnal Mahasiswa Manajemen, 2(2),
1-18.

Waani, N. C., Mangantar, M., & Uhing, Y. (2022). Perbedaan Sikap Konsumen Dalam
Keputusan Pembelian Niu Green Tea Dan The Botol Sosro (Studi Kasus Pada
Mahasiswa Fakultas Ekonomi Dan Bisnis Unsrat). Jurnal EMBA: Jurnal Riset
Ekonomi, Manajemen, Bisnis dan Akuntansi, 10(1), 1004-1013.

71



