
 

PENGARUH BRAND EQUITY TERHADAP PURCHASE INTENTION 

KONSUMEN TOKO ZANETI BRANDED  

 

 

 

 

SKRIPSI 

Diajukan untuk memenuhi tugas dan melengkapi sebagian syarat-syarat 

guna memperoleh Gelar Sarjana Program Starta Satu (S-1) 

pada Program Studi Manajemen Fakultas Ekonomi 

Universitas Muhammadiyah Ponorogo 

 

 

Nama  : Rina Umawati 

NIM  : 19414887 

Program Studi : Manajemen 

 

 

 

 

FAKULTAS EKONOMI 

UNIVERSITAS MUHAMMADIYAH PONOROGO 

TAHUN 2023



 

i 

 

PENGARUH BRAND EQUITY TERHADAP PURCHASE INTENTION 

KONSUMEN TOKO ZANETI BRANDED  

 

 

 

 

SKRIPSI 

Diajukan untuk memenuhi tugas dan melengkapi sebagian syarat-syarat 

guna memperoleh Gelar Sarjana Program Starta Satu (S-1) 

pada Program Studi Manajemen Fakultas Ekonomi 

Universitas Muhammadiyah Ponorogo 

 

 

Nama  : Rina Umawati 

NIM  : 19414887 

Program Studi : Manajemen 

 

 

 

 

FAKULTAS EKONOMI 

UNIVERSITAS MUHAMMADIYAH PONOROGO 

TAHUN 2023



 

ii 

 

HALAMAN PENGESAHAN 

 



 

iii 

 

RINGKASAN 

 

PENGARUH BRAND EQUITY TERHADAP PURCHASE INTENTION 

KONSUMEN TOKO ZANETI BRANDED 

Rina Umawati 19414887 

Fakultas Ekonomi Universitas Muhammadiyah Ponorogo 

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui dan menganalisis pengaruh dari 

brand equity terhadap purchase intention konsumen toko Zaneti Branded. Penelitian 

ini menggunakan metode kuantitatif dengan data primer yang diperoleh dari 

penyebaran kuisioner. Populasi pada penelitian ini merupakan konsumen toko Zaneti 

Branded. Teknik pengambilan sampel menggunakan nonprobability sampling. Hasil 

Penelitian ini menunjukkan bahwa : 1) Brand awareness memiliki pengaruh yang 

signifikan terhadap purchase intention  di toko Zaneti Branded. 2) Perceived quality 

memiliki pengaruh yang signifikan terhadap purchase intention di toko Zaneti 

Branded. 3) Brand association tidak memiliki pengaruh yang signifikan terhadap 

purchase intention  di toko Zaneti Branded. 4) Brand loyality memiliki pengaruh 

yang signifikan terhadap purchase intention  di toko Zaneti Branded.  

 

Kata Kunci : Brand Equity, Brand Awareness, Perceived Quality, Brand Association, 

Brand Loyalty, Purchase Intention. 
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