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RINGKASAN 

Pengaruh Store Layout, Store Exterior, dan Interior Display terhadap Keputusan 

Pembelian  

(Study Kasus pada Coffee Shop Ueno Ponorogo) 

Putra Cahyono 

Tren minum kopi atau nongkrong dalam masyarakat semakin meningkat. 

Minum kopi menjadi gaya hidup dan eksistensi tersendiri diberbagai kalangan 

masyarakat. Hal ini menunjukkan pemenuhan pangan dan gaya hidup masyarakat akan 

berdampak positif tehadap pengembangan bisnis industri food and beverages di 

Indonesia. Tujuan dari penelitian ini yaitu guna mengetahui pengaruh Store Layout, 

Store Exterior, dan Interior Display terhadap Keputusan Pembelian (Study Kasus pada 

Coffee Shop Ueno Ponorogo). 

Sampel merupakan konsumen Coffee Shop Ueno Ponorogo dengan 

menggunakan teknik accidental sampling dan sampel sebanyak 96 responden. 

Analisis yang digunakan dalam penelitian ini menggunakan analisis regresi linier 

berganda dengan menggunakan program SPSS 25. Penelitian ini menghasilkan uji 

parsial (t) adalah sebagai berikut Store Layout (X1) = 0,029, Store Exterior (X2) = 

0,039, dan Interior Display (X3) = 0,007. 

Kata Kunci : Store Layout, Store Exterior, Interior Display, Keputusan Pembelian 
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MOTTO 

 

“Keberhasilan Terbesar Dalam Hidup Bukanlah Ketika Kamu Tidak Pernah Gagal, 

Namun Ketika Gagal Kamu Masih Punya Semangat Untuk Bangkit” 

~ Nelson Mandela
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