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MOTTO 

“Jangan nyerah dulu, sebentar lagi ada hal baik yang datang padamu.” 
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ABSTRAK  

ANALISIS AKTIVITAS PUBLIKASI LAZISMU PONOROGO MELALUI 

MEDIA SOSIAL INSTAGRAM @LAZISMUPONOROGO.OFFICIAL 

DALAM MEMBENTUK WISH IMAGE PERIODE POSTINGAN 2 

DESEMBER 2022 – 2 JUNI 2023 

Velviansa Aulianisa 

19240718  

Aktivitas publikasi menjadi sarana penyebaran informasi dengan khalayak. 

Setiap aktivitas publikasi yang dilakukan berpengaruh pada citra yang akan 

terbentuk oleh masyarakat. Lazismu Ponorogo sebagai lembaga filantropi yang 

memerlukan peran masyarakat luas untuk mencapai tujuan lembaga perlu 

memerhatikan aktivitas publikasi agar citra yang diberikan khalayak sesuai dengan 

citra yang diinginkan oleh lembaga. Citra yang diinginkan tersebut dapat dibentuk 

melalui media sosial instagram resmi milik Lazismu Ponorogo. Maka dari itu 

peneliti tertarik meneliti analisis aktivitas publikasi yang dilakukan oleh Lazismu 

Ponorogo melalui media sosial Instagram untuk membentuk wish image, karena 

akun tersebut aktif dalam menyebarkan informasi kepada khalayak. Proses 

identifikasi publikasi melalui media sosial instagram menggunakan teori 4C Chris 

Heurer dan  teori Wish Image Frank Jefkins untuk membentuk citra yang diinginkan. 

Penelitian ini menggunakan metode deskriptif kualitatif. Proses pengumpulan data 

menggunakan metode wawancara mendalam, observasi, dan dokumentasi. 

Informan dari penelitian ini yaitu Ketua Lazismu Ponorogo, Kabid media dan 

publikasi Lazismu Ponorogo, followers akun instagram @lazismuponorogo.official, 

dan mitra kerja Lazismu Ponorogo. Hasil dari penelitian ini mengungkapkan bahwa 

analisis aktivitas publikasi Lazismu Ponorogo melalui media sosial Instagram 

dalam membentuk wish image sesuai dengan teori 4C Chris Heurer dan teori Wish 

Image Frank Jefkins sehingga membentuk citra lembaga yang terpercaya dan 

akuntanbel. 

Kata Kunci : Publikasi, Media Sosial, Wish Image 
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ABSTRACT  

ANALYSIS OF PUBLICATION ACTIVITY BY LAZISMU PONOROGO 

THROUGH OF INSTAGRAM @LAZISMUPONOROGO.OFFICIAL SOCIAL 

MEDIA TO CREATE WISH IMAGE IN POSTING PERIOD 2 DECEMBER 

2022 – 2 JUNE 2023 

Velviansa Aulianisa 

191240718 

 Publication activity as a disseminating information between as institution 

and audiences. Every publication activity is influential to the wish image which 

created by audiences. Lazismu Ponorogo as a philanthropy institution requires 

audience role to reach the institution goals, need to to pay attention publication 

activity so the image which given by audience appropriate with institution wish 

image. That wish imgae can be create with official instagram social media by 

Lazismu Ponorogo. According to that matter, researches are interested in 

researching analysis of publication activities which been done by Lazismu 

Ponorogo through instagram social media to create wish image 4C theory by Chris 

Heurer is used to identify publication activity and Wish Image theory by Frank 

Jefkins is used for identify wish image. A qualitative approach is used for this 

research. In depth interviews, observation, and documenting techniques were used  

in the data collection procedure. The heads of Lazismu Ponorogo, head of media 

and publication management, followers of @lazismuponorogo.officil Instagram 

account, and work partners are the research’s informants. The result oh this 

analysis publication activity by Lazismu Ponorogo through of Instagram aocial 

media to create wish image is appropriate with 4c theory by Chris Heurer and Wish 

Image theory by frank Jefkins, so the image which has been create is Lazismu 

Ponorogo as a trusted and accountable institution. 

Keywords : Publication, Social Media, Wish Image 
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