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ABSTRAK 

Efektivitas Konten Promosi Terhadap Kesadaran Merek di Akun Instagram 

@warunkowokwb_png 

Rias Puji Astuti 

19240748 

Pesatnya perkembangan teknologi komunikasi tidak dapat dihindari oleh manusia. 

Dewasa ini, komunikasi dapat dilakukan tanpa bertatap muka secara langsung 

namun dapat menjangkau komunikan dalam jumlah banyak. Adanya internet di 

tengah-tengah masyarakat memberikan kemudahan untuk saling menyampaikan 

pesan. Internet dan media sosial adalah satu-kesatuan yang paling memberikan 

pengaruh. Kehadiran media sosial instgram juga dimanfaatkan oleh akun 

@warunkwowkwb_png untuk mempromosikan produk dan mereknya. Penelitian 

ini bertujuan untuk mengetahui efektivitas konten promosi terhadap kesadaran 

merek di Instagram Warunk WOW KWB PNG. Penelitian ini menggunakan 

metode  kuantitatif. Hasil penelitian ini adalah efektivitas konten promosi 

berpengaruh negatif dan signifiikan terhadap  kesadaran merek berdasarkan analisis 

reresi sederhana -0,434 dan dengan nilai uji t yaitu -2,001. 

 

Kata kunci: pengikut instagram, konten promosi, kesadaran merek  
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ABSTRACT 

The Effectiveness of Promotional Content on Brand Awareness on the 

@warunkowokwb_png Instagram Account 

Rias Puji Astuti 

19240748 

The rapid development of communication technology cannot be avoided by humans. 

Today, communication can be done without meeting face to face but can reach a 

large number of communicants. The existence of the internet in the midst of society 

makes it easy to convey messages to each other. The internet and social media are 

the ones that have the most influence. The presence of instgram social media is also 

utilized by the @warunkwowkwb_png account to promote its products and brands. 

This study aims to determine the effectiveness of promotional content on brand 

awareness on Instagram Warunk WOW KWB PNG. This research uses quantitative 

methods. The results of this study are the effectiveness of promotional content has 

a negative and significant effect on brand awareness based on a simple regression 

analysis of -0.434 and with a t test value of -2.001. 

Keywords: instagram followers, promotional content, brand awareness 

 

 


