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ABSTRAK 

Nama : Qoirunnisa 

NIM : 19240735 

Tahun : 2023 

Judul : Iklan Susu L-Men Gainmass Versi Kenta Sakurai Dalam Melihat 

Makna Maskulinitas 

 

Pada era modernisasi saat ini, jejaring sosial telah menjadi platform utama 

yang digunakan oleh masyarakat untuk mendapatkan informasi. Terlebih lagi, 

media sosial secara perlahan namun pasti bersaing dengan media lainnya dalam 

menyediakan informasi kepada masyarakat, terutama melalui platform jejaring 

sosial seperti YouTube. Tujuan pengamatan ini adalah terkait bagaimana 

bagaimana pesan dan makna mengenai Iklan Susu L-Men Gainmass Versi Kenta 

Sakurai Dalam Melihat Makna Maskulinitas. Penelitian ini menggunakan 

pendekatan komunikasi dengan fokus pada iklan dengan analisis semiotika Roland 

Barthes untuk mengenali maskulinitas berdasarkan hubungan antara tanda dan 

makna yang terkandung dalam iklan susu L-Men Gainmass.Dalam iklan ini, objek 

utama yang digunakan adalah susu L''men Gain Mass yang berfungsi membantu 

merepresentasikan citra maskulinitas bilamana mengkonsumsinya. Kesimpulan ini 

menunjukkan bahwa iklan "L-Men Gain Mass" memanfaatkan stereotip dan citra 

maskulinitas yang ideal untuk mempengaruhi persepsi dan perilaku konsumen. 

 

Kata Kunci : Makna, Maskulinitas, Susu L-Men, Semiotika Roland Barthes 
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ABSTRACT 

Name : Qoirunnisa 

NIM : 19240735 

Year : 2023 

Title : L-Men Gain Mass Dairy Commercial Version Kenta Sakurai In View 

  The Meaning of Masculinity 

 

In the current era of modernization, social networks have become the main 

platform used by the public to obtain information. What's more, social media is 

slowly but surely competing with other media in providing information to the 

public, especially through social networking platforms such as YouTube. The 

purpose of this observation is related to how the message and meaning regarding 

the Kenta Sakurai L-Men Gain Mass Milk Ad in Seeing the Meaning of Masculinity. 

This study uses a communication approach with a focus on advertising with Roland 

Barthes' semiotic analysis to recognize masculinity based on the relationship 

between signs and meanings contained in L-Men Gainmass milk advertisements. In 

this advertisement, the main object used is L'men Gain Mass milk which is serves 

to help represent the image of masculinity when consuming it. This conclusion 

shows that the advertisement "L-Men Gain Mass" utilizes stereotypes and images 

of ideal masculinity to influence consumer perceptions and behavior. 

 

Keywords: Meaning, Masculinity, L-Men Milk, Roland Barthes Semiotics 
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