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RINGKASAN
Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis pengaruh kualitas produk ,harga dan promosi
terhadap keputusan pembelian smartphone merek oppo (studi kasus pada mahasiswa
manajemen universitas muhammadiyah ponorogo angkatan 2017 ). Populasi dan sample pada
penelitian ini adalah mahasiswa manajemen universitas muhammadiyah ponorogo angkatan
2017 .Teknik pengambilan sample ini menggunakan metode random sampling dengan
penyebayaran kusioner .Analisis data yang digunakan adalah analisis regresi linier berganda

dengan menggunakan SPSS 2023.

Berdasarkan hasil analisis regresi linear berganda pada penelitian-ini maka hasil penelitian
yang dapat disimpulkan dari pelaksnaan penelitian ini adalah sebagai berikut;

1. Nilai konstanta yang diperoleh dari hasil analisis regresi adalah sebesar -1,056.
Artinya ketika seluruh variabel independen pada pen_elitian ini yakni kualitas
produk, harga dan promosi dianggap konstan maka keputusan pembelian akan
mengalami penurUnan sebesar 1,056 atau penurunan sebesar 105,9%.

2. Penelitian ini menemukan bahwa variabel kualitas produk, harga dan promosi
secara parsial memiliki pengaruh yang positif dan signifikan terhadap peningkatan
keputusan pembelian smartphone Oppo di kalangan mahasiswa prodi manajemen
Universitas Muhammadiyah Ponorogo

3. Uji simultan dalam penelitian ini juga menemukan bahwa seluruh variabel indepen
dalam penelitian ini secara simultan memiliki pengaruh yang signifikan terhadap
keputusan pembelian smartphone Oppo

Kata Kunci : Kualitas Produk, Harga ,Promosi ,dan Keputusan Pembelian
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ABSTRAK

Tujuan dari penelitian ini adalah untuk mengetahui pengaruh kualitas produk, harga
dan promosi terhadap keputusan pembelian produk smartphone merek OPPO di Ponorogo.
Populasi penelitian ini adalah mahasiswa Program Studi Manajemen Fakultas Ekonomi
Universitas Muhamamdiyah Ponorogo. jumlah sampel penelitian ini adalah 53 sampel.
Metode pengambilan sampel menggunakan metode random sampling method yakni
menentukan sampel yang dipilih secara acak karena semua populasi mempunyai peluang
yang sama untuk dijadikan sanpel. Metode pengambilan data pada penelitian ini
menggunakan kuisioner penelitian. Metode analisisnya menggunakan analisis regresi linear
berganda dengan uji instrumennya adalah uji validitas dan uji reliabilitas, serta uji hipotesis.
Hasil penelitian ini menemukan bahwa kualitas produk, harga dan promosi secara parsial
memiliki pengaruh yang signifikan terhadap keputusan pembelian produk, smartphone
OPPO dikalangan mahasiswa Program Studi Manajemen Fakultas Ekonomi Universitas
Muhamamdiyah Ponorogo

Kata Kunci: kualitas produk, harga, promosi, keputusan pembelian
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ABSTRACT

The purpose of this study was to determine the effect of product quality, price and
promotion on purchasing decisions for OPPO brand smartphone products in Ponorogo. The
population of this study were students of the Management Study Program, Faculty of
Economics, Muhamamdiyah University, Ponorogo. the number of samples of this study
were 53 samples. The sampling method uses the random sampling method, namely
determining the sample chosen randomly because all populations have the same opportunity
to be used as a sample. The data collection method in this study used a research
questionnaire. The method of analysis uses multiple linear regression analysis with
instrument tests namely validity and reliability tests, as well as hypothesis testing. The
results of this study found that product quality, price and promotion partially had a
significant influence on product purchasing decisions, OPPO smartphones among students
of the Management Study Program, Faculty of Economics, University of Muhamamdiyah
Ponorogo

Keywords: product quality, price, promotion, purchase decision
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