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ABSTRAK 

 

 
Analisis Konsep Strategi Dinas Pariwisata Dalam Branding Makam Bathoro 

Katong Sebagai Destinasi Wisata Desa Setono Kecamatan Jenangan 

Kabupaten Ponorogo 

Sulton Samsul Huda 

19240713 

Skripsi ini berjudul analisis konsep strategi dinas pariwisata dalam branding makam 

bathoro katong sebagai destinasi wisata desa setono kecamatan jenangan kabupaten 

ponorogo. Tujuan penelitian ini adalah untuk mengetahui strategi branding yang 

dilakukan oleh dinas pariwisata kabupaten ponorogo berdasarkan teori kotler. 

Dalam teori Kotler terdapat lima indikator yaitu: manfaat, nilai, budaya, 

kepribadian dan pemakai. Penelitian ini diambil dengan cara observasi dan 

wawancara kepada dinas pariwisata dan juga masyarakat kabupaten ponorogo yang 

guna kepuasan dan respon masyarakat sangat penting dalam mewujudkan strategi 

branding yang di bentuk oleh dinas pariwisata. Makam bathoro katong merupakan 

salah satu cagar budaya dan tempat wisata religi yang ada di kabupaten ponorogo 

dengan adat dan budaya yang dilengkapi kegiatan rutin yang diselenggarakan setiap 

tahun yang bertujuan untuk menarik wisatawan untuk datang ke makam bathoro 

katong yang berada di kabupaten ponorogo. Makam bathoro katong sebagai situs 

peninggalan sejarah kerajaan dengan tidak lupa mengikutsertakan hubungan antara 

makam dengan babad ponorogo sekaligus berdirinya kota ponorogo. 

Kata kunci : Brand, Branding, Wisata 
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ABSTRACT 

 

 
Concept Analysis of the Tourism Office Strategy in Branding Bathoro Katong 

Tomb as a Tourism Destination in Setono Village, Jenangan District, 

Ponorogo Regency 

Sulton Samsul Huda 

19240713 

This thesis is entitled an analysis of the concept of the tourism service strategy in 

branding Bathoro Katong grave as a tourist destination in Setono Village, Jangan 

District, Ponorogo Regency. The purpose of this study was to determine the 

branding strategy carried out by the Ponorogo district tourism office based on 

Kotler's theory. In Kotler's theory there are five indicators, namely: benefits, values, 

culture, personality and users. This research was taken by means of observation and 

interviews with the tourism office and also the people of Ponorogo district. For the 

satisfaction and response of the community, it is very important in realizing the 

branding strategy formed by the tourism office. Bathoro Katong Tomb is a cultural 

heritage and religious tourism spot in Ponorogo Regency with customs and culture 

which is complemented by routine activities held every year which aims to attract 

tourists to come to Bathoro Katong Tomb in Ponorogo Regency. The tomb of 

Bathoro Katong is a royal historical heritage site by not forgetting to include the 

relationship between the tomb and the chronicle of Ponorogo as well as the founding 

of the city of Ponorogo. 

Keywords : Brand, Branding, Tourism 
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