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ABSTRAK 

PENGARUH BUDAYA KOREAN POPULAR MUSIC (KPOP) TERHADAP 

GAYA HIDUP IMPLUSIVE BUYING PADA FANS (Studi Kasus 

Komunitas K-Popers Madiun) 

Zeni Tri Nur Diyanti 

19240779 

Dengan adanya berbagai media massa kini membuat akses penyebaran 

budaya K-Pop sangat mudah dan intensif. Jenis penelitian yang digunakan dalam 

penelitian ini adalah penelitian kuantitatif deskriptif dengan metode survei. Survei 

deskriptif berupaya menjelaskan atau mencatat kondisi atau sikap untuk 

menjelaskan apa yang ada saat ini. penelitian ini sesuai dengan variabel yang 

digunakan oleh peneliti dalam mengungkap atau mengindentifikasi ada atau 

tidaknya pengaruh dari budaya K-Pop pada gaya hidup para penggemarnya dalam 

komunitas K-Popers Madiun. Berdasarkan analisis regresi linear sederhana 

(bivariet) menunjukkan bahwa variable budaya K-Pop memiliki pengaruh positif 

terhadap gaya hidup impulsive buying pada fans. Hal ini ditunjukkan dengan 

besaran nilai siginifikansi (p-value) lebih kecil dari 0,05 yakni sebesar 0,00. 

Sedangkan koefisien korelasinya sebesar 0,720. Besar pengaruh variable budaya 

K-Pop terhadap gaya hidup impulsive buying pada fans sebesar 51,8%.Variable 

budaya K-Pop yang mempengaruhi gaya hidup impulsive buying pada fans degan 

jumlah responden 69 orang yang memiliki kecenderungan budaya Korean popular 

music (K-Pop) termasuk dalam kategori tinggi dengan persentase 62% dengan 

jumlah responden 43 orang. Sedangkan kecenderungan gaya hidup impulsive 

buying pada fans termasuk dalam kategori sedang denga persentase sebesar 57% 

berjumlah 39 orang. Terdapat pengaruh positif antara budaya Korean popular 

music (K-Pop) terhadap gaya hidup impulsive buying pada fans yang diperoleh 

dari korelasi Product Moment dimana tingkat signifikansi lebih kecil dari 0,05 

(0,00 0,05). 

Kata Kunci: K-Pop, Impulsive Buying, Gaya Hidup 
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ABSTRACT 

THE INFLUENCE OF KOREAN POPULAR MUSIC (KPOP) CULTURE ON 

THE IMPLUSIVE BUYING LIFESTYLE OF FANS (The Madiun K-Popers 

Community as a Case Study) 

Zeni Tri Nur Diyanti 

19240779 

 With the presence of different broad communications, admittance to the 

spread of  K-Pop culture is presently extremely simple and concentrated. The type 

of research used in this research is descriptive quantitative research with survey 

methods. Descriptive surveys attempt to explain or record current conditions or 

attitudes. This examination is as per the factors involved by scientists in 

uncovering or recognizing whether there is an impact of K-Pop culture on the 

way of life of fans in the Madiun K-Popers people group. Based on simple linear 

regression analysis (bivariate), it shows that K-Pop cultural variables have a 

positive influence on the impulsive buying lifestyle of fans. This is indicated by the 

significance value (p-value) being smaller than 0.05, namely 0.00. Meanwhile, the 

correlation coefficient is 0.720. The impact of K-Pop social factors on the 

incautious purchasing way of life of fans is 51.8%. he K-Pop cultural variable 

that influences the impulsive buying lifestyle of fans with a total of 69 respondents 

who have a cultural tendency for Korean famous music (K-Pop) is remembered 

for the high class with a level of 62% with a sum of 43 respondents. In the mean 

time, fans' rash purchasing way of life propensities are remembered for the 

medium class with a level of 57%, adding up to 39 individuals. There is a positive 

influence between Korean popular music (K-Pop) culture on the impulsive buying 

lifestyle of fans which is obtained from the Product Moment correlation where the 

significance level is smaller than 0.05 (0.00 0.05). 

Keywords: K-Pop, Impulsive Buying, Lifestyle. 
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