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MOTTO 

 

“Sesungguhnya sesudah kesulitan itu ada kemudahan, maka apabila kamu telah selesai dari satu 

urusan, kerjakanlah dengan sungguh-sungguh urusan yang lain, dan hanya kepada Tuhanmulah 

hendaknya kamu berharap”. 

(Q.S Al-Insyirah 6-8) 

 

 

“Hidup yang tidak dipertaruhkan tidak layak untuk dimenangkan” 
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ABSTRAK 

 
PENERAPAN STRATEGI PUBLIC RELATIONS LEMBAGA PENERIMAAN 

MAHASISWA BARU UNIVERSITAS MUHAMMADIYAH PONOROGO 

Ardiki 

(192407870) 

Skripsi ini berjudul Penerapan Strategi Public Relations Lembaga Penerimaan Mahasiswa 

Baru Universitas Muhammadiyah Ponorogo. Jika dilihat Mahasiswa Universitas Muhammadiyah 

Ponorogo begitu beragam dari berbagai Daerah, hal ini tidak terlepas dari peran Lembaga 

Penerimaan Mahasiswa Baru dalam mengelola dan Menyusun rencana yang menguntungkan 

Universitas Muhammadiyah Ponorogo. Dalam penelitian ini penulis akan menjelaskan bagaimana 

penerapan strategi public relations yang dilakukan Lembaga Penerimaan Mahasiswa Baru 

Universitas Muhammadiyah Ponorogo. Public relations merupakan upaya terencana yang 

dilakukan untuk mempengaruhi public demi keuntungan organisasi. Untuk memecahkan masalah 

tersebut peneliti menggunakan teori strategi public relations atau juga bauran public relations yang 

terdiri publication (menyebarkan informasi melalui media massa yaitu , tikotok, facebook dan 

Instagram, selain itu juga melalui website dan media cetak berupa spanduk), news (memberitakan 

Universitas Muhammadiyah Melalui media massa maupun media cetak) sebagai salah satu 

strateginya LPMB juga mengadakan event dengan bersinergi Bersama sekolah mitra dan kegiatan 

kemahasiswaan.adapun citra Universitas Muhammadiyah Ponorogo yaitu The Reog University( 

religious, excellent, objektif dan great) community involvement, lobi dan negosiasi yang dilakukan 

oleh LPMB dengan memberikan penjelasan peluang beasiswa dan beberapa keuntungan yang 

diperoleh Ketika berkuliah di Universitas Muhammadiyah Ponorogo. Social responsibility. Untuk 

menjelaskan masalah tersebut peneliti menggunakan metode penelitian kualitatif dengan 

melakukan wawancara dan pengumpulan data dari beberapa pihak yang berkaitan sehingga penulis 

mampu menjelaskan tentang strategi public relations yang dilakukan Lembaga Penerimaan 

Mahasiswa Baru Universitas Muhammadiyah Ponorogo. 

 

Kata Kunci: Strategi Public relations, Lembaga Penerimaan Mahasiswa Baru, Universitas 

Universitas Muhammadiyaha Ponorogo 



xiv 

 

 

ABSTRACT 

 
IMPLEMENTATION OF PUBLIC RELATIONS STRATEGIES FOR NEW 

STUDENT ADMISSION OF MUHAMMADIYAH PONOROGO UNIVERSITY 

Ardiki 

(192407870) 

This thesis is entitled Implementation of the Public Relations Strategy of 

the New Student Admissions Institute, Muhammadiyah University of Ponorogo. 

If you see that students at Muhammadiyah University of Ponorogo are so diverse 

from various regions, this cannot be separated from the role of the New Student 

Acceptance Institution in managing and preparing plans that benefit 

Muhammadiyah University of Ponorogo. In this research, the author will explain 

how the public relations strategy implemented by the Muhammadiyah University 

of Ponorogo New Student Admissions Institute is implemented. Public relations is 

a planned effort made to influence the public for the benefit of the organization. 

To solve this problem, researchers use the theory of public relations strategy or 

also a public relations mix which consists of publications (disseminating 

information through mass media, namely TikTok, Facebook and Instagram, as 

well as through websites and print media in the form of banners), news (reporting 

Muhammadiyah University through mass media and print media) as one of its 

strategies, LPMB also holds events in synergy with partner schools and student 

activities. As for the image of Muhammadiyah University of Ponorogo, namely 

The Reog University (religious, excellence, objective and great), community 

involvement, lobbying and negotiations are carried out by LPMB with provides 

an explanation of scholarship opportunities and some of the benefits obtained 

when studying at Muhammadiyah University of Ponorogo. Social responsibility. 

To explain this problem, the researcher used qualitative research methods by 

conducting interviews and collecting data from several related parties so that the 

author was able to explain the public relations strategy carried out by the New 

Student Admissions Institute of Muhammadiyah University of Ponorogo. 

Keywords: Public relations strategy, New Student Admissions 

Institution, University Muhammadiyaha University 

Ponorogo 
 


