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Analysis of Digital Marketing Strategy and Product Mix on the Existence of
Bangkok Chicken Breeders Jawara Perak Farm Ponorogo

Moh. Fauzi
Faculty of Economics, University of Muhammadiyah Ponorogo

ABSTRACK

This research was conducted to find out how the Digital Marketing and Product
Mix Marketing strategies carried out by the Bangkok Chicken farm “Jawara Perak
Farm” so that it can continue to exist until now. This research was conducted at the
residence of the farmer “Jawara Perak Farm” located in Duri Village, Slahung,
Ponorogo Regency. The method in this research is a qualitative descriptive design.
Data collection is done through interviews, observation, and documentation. And
using the data analysis method from Miles and Huberman which includes data
collection, data reduction, data display, verification and drawing conclusions.

This result showed that: (1) Digital Marketing efforts made by Bangkok
Chicken breeders Jawara Perak Farm, namely the selection of digital media to be used
for marketing, following the online community and understanding the latest trends
developing in society, promoting products through visual-based uploads and
discounts, establishing communication with potential customers or customers through
media that has been determined for marketing media, conducting evaluations to be
able to know the advantages and disadvantages of a series of processes that have been
implemented. (2) Product mix marketing efforts made by Bangkok Chicken breeders
Jawara Perak Farm, namely determining the quality and foundation of male and female
breeds, innovating through the crossbreeding process to produce superior seeds, good
at building characteristics to be recognised by prospective buyers, providing services
to prospective buyers and regular customers, providing guarantees as a form of
responsibility of breeders to buyers to provide a sense of security and comfort,
conducting evaluations to be able to find out the advantages and disadvantages of a
series of processes that have been implemented.

Keywords: Digital Marketing, Product Mix, Bangkok Chicken
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Analisis Strategi Digital Marketing dan Bauran Produk Pada Eksistensi Usaha
Ayam Bangkok Jawara Perak Farm Ponorogo

Moh. Fauzi
Fakultas Ekonomi Universitas Muhammadiyah Ponorogo

RINGKASAN

Penelitian ini dilakukan untuk mengetahui bagaimana strategi pemasran
Digital Marketing dan Bauran Produk yang dilakukan oleh peternakan Ayam Bangkok
Jawara Perak Farm sehingga dapat terus eksis sampai sekarang ini. Penelitian ini
dilakukan di kediaman peternak Jawara Perak Farm bertempat di Desa Duri, Slahung,
Kabupaten Ponorogo. Metode dalam penelitian ini adalah rancangan deskriptif
kualitatif. Pengumpulan data yang dilakukan dengan melalui wawancara, observasi,
serta dokumentasi. Serta menggunakan metode analisis data dari Miles Dan Huberman
yang mencakup pengumpulan data, reduksi data, mendisplay data, verifikasi dan
menarik kesimpulan.

Hasil penelitian menunjukkan bahwa : (1) Upaya pemasaran Digital Marketing
yang dilakukan peternak Ayam Bangkok Jawara Perak Farm yaitu pemilihan media
digital yang akan digunakan untuk pemasaran, mengikuti komunitas online serta
memahami trend terbaru yang berkembang di masyarakat, melakukan promosi produk
melalui unggahan berbasis visual maupun diskon, menjalin komunikasi dengan calon
pelanggan atau pelanggan melalui media yang telah ditetapkan untuk media
pemasaran, melakukan evaluasi untuk dapat mengetahui kelebihan dan kekurangan
dari serangkaian proses yang telah dilaksanakan. (2) Upaya pemasaran bauran produk
yang dilakukan peternak Ayam Bangkok Jawara Perak Farm yaitu menentukan
kualitas dan pondasi dari indukan pejantan dan betina, melakukan inovasi melalui
proses kawin silang untuk menghasilkan bibit yang unggul, pandai dalam membangun
ciri khas untuk dapat dikenali oleh para calon pembeli, memberikan layanan kepada
calon pembeli dan pelanggan tetap, memberikan garansi sebagai rasa bentuk tanggung
jawab peternak kepada pembeli untuk memberikan rasa aman dan nyaman, melakukan
evaluasi untuk dapat mengetahui kelebihan dan kekurangan dari serangkaian proses
yang telah dilaksanakan.

Kata Kunci : Digital Marketing, Bauran Produk, Ayam Bangkok
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