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MOTTO 

 

“Maka sesungguhnya bersama kesulitan ada kemudahan. Sesungguhnya bersama 

kesulitan ada kemudahan. Maka apabila engkau telah selesai (dari sesuatu 

urusan), tetaplah bekerja keras (untuk urusan yang lain). Dan hanya kepada 

Tuhanmulah engkau berharap.” 

(QS. Asy – Syarh ,6-8) 

 

“Tidak ada kesuksesan tanpa kerja keras. Tidak ada keberhasilan tanpa 

kebersamaan. Tidak ada kemudahaan tanpa doa.” 

(Ridwan Kamil) 

 

“Tidak ada jalan mudah menuju kebebasan, dan banyak dari kita akan harus 

melewati lembah gelap menyeramkan. Lagi dan lagi sebelum akhirnya kita meraih 

puncak kebahagiaan.” 

(Nelson Mandela) 

 

"Keberanian adalah kunci untuk membuka pintu menuju dunia yang baru; teruslah 

melangkah maju, hadapilah ketakutan, dan temukan keajaiban di setiap langkah 

yang diambil." 

( Yusma Pratiwi ) 
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RINGKASAN 

 

Pepriana Yusma Duwi Pratiwi, NIM 20415329 Program Studi Manajemen, 

Fakultas Ekonomi Univesitas Muhammadiyah Ponorogo, Skripsi : “Pengaruh 

Promosi,  Brand Image, dan   Brand Trust terhadap Keputusan Pembelian 

(Studi Kasus Pada Konsumen Toko Geje Apparel Ponorogo)”. 

 

Perkembangan teknologi yang sangat pesat memicu perubahan pada 

berbagai kehidupan, salah satunya pada keputusan pembelian konsumen, 

sedangkan konsumen dalam mengambil Keputusan pembelian memperhatikan 

promosi,  Brand Image, dan  Brand Trust.  Tujuan penelitian ini untuk mengetahui 

pengaruh Promosi,  Brand Image, dan   Brand Trust terhadap Keputusan Pembelian 

konsumen Geje Apparel. Populasi penelitian ini adalah seluruh konsumen yang 

melakukan pembelian di Geje Apparel. Jumlah sampel dalam penelitian ini adalah 

96 responden. Penelitian ini merupakan penelitian kuantitatif dengan metode 

pengambilan data menggunakan angket. Pengukuran data menggunakan skala likert 

satu sampai lima, dimana 1 untuk jawaban sangat tidak setuju dan 5 untuk jawaban 

sangat setuju. Analisis data yang digunakan dalam penelitian ini adalah SEM 

(Structural Equation Modelling) melalui aplikasi SMART PLS 4.0 dengan model 

analisis Regresi Linier Berganda.  Hasil analisis menunjukkan bahwa promosi,  

Brand Image, dan    Brand Trust berpengaruh signifikan terhadap keputusan 

pembelian konsumen Geje Apparel.  

 

Kata Kunci: Promosi,  Brand Image,  Brand Trust, Keputusan Pembelian 
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