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ABSTRAK 

Perkembangan teknologi komunikasi semakin hari semakin berkembang yang melahirkan 

berbagai media sosial. Tiktok merupakan menjadi media sosial yang pada saat ini sedang booming 

atau viral di masyarakat Indonesia. Dengan hadirnya tiktok membuat orang-orang berlomba-

lomba untuk bersaing dalam mengenalkan brand atau personal branding yang ada pada dirinya. 

Wilujeng sinung merupakan salah satu orang yang memanfaatkan media sosial tiktok sebagai 

media untuk membangun personal brandingnya. Wilujeng sinung dikenal sebagai seorang food 

vlogger dengan konsep budaya jawa. Terdapat banyak food vlogger pada media sosial tiktok tetapi 

belum ada food vlogger yang mereview makanan menggunakan tema budaya jawa. Penelitian ini 

bertujuan untuk mendeskripsikan personal branding yang dilakukan oleh Wilujeng Sinung melalui 

media sosial tiktok @mba_ut. Penelitian ini menggunakan pendekatan analisis isi deskriptif 

kualitatif. Yang dilakukan menggunakan teori personal branding dari petter Montoya. Teknik 

pengumpulan dari penelitian ini adalah dengan wawancara dan observasi. Teknik analisis yang 

digunakan menggunakan model interaktif yakni pengumpulan data, reduksi data, penyajian data 

dan penarikan kesimpulan. Hasil penelitian ini menunjukkan bahwa personal branding Wilujeng 

sinung yang dibagun melalui media sosial tiktok adalah wilujeng sinung lebih menyukai mereview 

makanan yang legendaris dari pada makanan yang di kafe-kafe dengan menggunakan bahasa jawa 

campuran yang berfokus kepada kebutuhan pengikut yang tertarik dengan makanan sehari-hari 

atau makanan desa yang unik. Sesuai dengan teori yang di gunakan teori the eight laws of personal 

branding oleh peter Montoya, Tiktok @mba_ut menunjukkan Dari delapan konsep tersebut, 

wilujeng sinung  memiliki semua konsep, namun yang paling dominan adalah konsep spesialisasi, 

kepemimpinan, kepribadian, perbedaan dan terlihat. seorang food vlogger dengan konsep budaya 

jawa banyak yang memiliki ketertarikan dengan kontennya. Konten akun tiktoknya selalu 

memberikan pengalaman dari setiap makanan yang diulas. Dan konten Food vlogger dengan 

konsep budaya tidak semua orang menggunakan tema tersebut jadi konten wilujeng sinung pada 

tiktoknya merupakan sebuah kebaruan untuk melestarikan makanan serta budaya jawa. Wilujeng 

sinung konsisten dalam menggunggah konten makanan dengan kosep budaya jawa. Akun tiktok 

@mba_ut membawa pengaruh positif terhadap pengikutnya. 

Kata Kunci: Personal Branding, Wilujeng Sinung, Tiktok, Budaya Jawa 
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ABSTRACT 

 

      The development of communication technology is increasingly developing day by day, giving 

birth to various social media. Tiktok is a social media that is currently booming or viral in 

Indonesian society. With the presence of TikTok, people are competing to introduce their brand or 

personal branding. Wilujeng Sinung is one of the people who uses TikTok social media as a 

medium to build his personal branding. Wilujeng Sinung is known as a food vlogger with a 

Javanese cultural concept. There are many food vloggers on TikTok social media but there are no 

food vloggers who review food using Javanese cultural themes. This research aims to describe the 

personal branding carried out by Wilujeng Sinung via social media tiktok @mba_ut. This research 

uses a qualitative descriptive content analysis approach. This was done using Peter Montoya's 

personal branding theory. The collection technique for this research is interviews and observation. 

The analysis technique used uses an interactive model, namely data collection, data reduction, 

data presentation and drawing conclusions. The results of this research show that Wilujeng 

Sinung's personal branding which was built through TikTok social media is that Wilujeng Sinung 

prefers reviewing legendary food rather than food in cafes using mixed Javanese language which 

focuses on the needs of followers who are interested in everyday food or unique village food. In 

accordance with the theory used by Peter Montoya, the theory of the eight laws of personal 

branding, Tiktok @mba_ut shows that of the eight concepts, wilujeng sinung has all the concepts, 

but the most dominant are the concepts of specialization, leadership, personality, difference and 

appearance. a food vlogger with a Javanese cultural concept, many people are interested in his 

content. The content of his TikTok account always provides experiences of each food reviewed. 

And food vlogger content with a cultural concept, not everyone uses this theme, so wilujeng 

sinung's content on his TikTok is a novelty to preserve Javanese food and culture. Wilujeng Sinung 

is consistent in uploading food content with Javanese cultural concepts. The TikTok account 

@mba_ut has a positive influence on its followers. 

Keywords: Personal Branding, Wilujeng Sinung, Tiktok, Javanese Culture 
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