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ABSTRAK 

ANALISIS GOVERNMENT RELATIONS PASAR DHOPLANG SEBAGAI 

WISATA KULINER TRADISIONAL DI DESA PANDAN KECAMATAN 

SLOGOHIMO KABUPATEN WONOGIRI 

Nika Arista Maharani 

19240743 

 

Dalam menjalankan pengelolaan pariwisata komunikasi sangat berguna untuk 

membangun hubungan dengan pemerintahan guna menentukan kebijakan yang 

dicapai secara mufakat. Government relations memiliki posisi yang penting bagi 

penggiat pariwisata berbasis kearifan lokal untuk menciptakan keselarasan antara 

organisasi dengan pemerintah. Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui 

manajemen reputasi Pasar Dhoplang dalam mempertahankan citranya sebagai 

wisata kuliner tradisional yang unik dan terkenal di mata masyarakat. Dalam 

penelitian ini menggunakan metode penelitian kualitatif dengan teknik 

pengumpulan data yakni wawancara, observasi, dan dokumentasi. Hasil dalam 

penelitian ini mengungkapkan bahwa pengelola wisata kuliner Pasar Dhoplang 

menerapkan tiga taktik pendekatan government relations dalam menyelesaikan 

permasalahan terkait upaya komunikasi terhadap pengubahan dan peresmian 

tempat wisata oleh dinas pariwisata, yakni dengan melakukan Lobbying, negosiasi, 

dan corporate approachment. Pengelola Pasar Dhoplang menjaga hubungan 

pemerintahan terjalin dengan baik sekaligus menjadi faktor penting karena wisata 

merupakan bagian dari otoritas pemerintahan. 

 

Kata kunci: Hubungan pemerintahan, wisata kuliner tradisional 
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ABSTRACT 

ANALYSIS OF GOVERNMENT RELATIONS OF THE DHOPLANG 

MARKET AS TRADITIONAL CULINARY TOURISM IN PANDAN 

VILLAGE, SLOGOHIMO DISTRICT, WONOGIRI DISTRICT 

Nika Arista Maharani 

19240743 

 

In carrying out tourism management, communication is very useful for building 

relationships with government to determine policies that are reached by consensus. 

Government relations has an important position for local wisdom-based tourism 

activists to create harmony between organizations and the government. This 

research aims to determine the reputation management of Dhoplang Market in 

maintaining its image as a unique and famous traditional culinary tourist attraction 

in the eyes of the public. This research uses qualitative research methods with data 

collection techniques, namely interviews, observation and documentation. The 

results of this research reveal that Dhoplang Market culinary tourism managers 

apply three government relations approach tactics in resolving problems related to 

communication efforts regarding the conversion and inauguration of tourist 

attractions by the tourism office, namely by lobbying, negotiation and corporate 

approachment. The Dhoplang Market Manager maintains good government 

relations and is an important factor because tourism is part of government 

authority. 

 

Keywords: Government relations, traditional culinary tourism 
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MOTTO 

 

“Sometimes you got to get through your fear 

 to see the beauty on the other side” 

 

(Poppa, The Good Dinosaur) 
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