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MOTTO 

 

If other people can, then I can too 

*** 

Ku olah kata, kubaca makna, kuikat dalam alinea, kubingkai dalam bab sejumlah 

lima, jadilah mahakarya, gelar sarjana kuterima, orang tua pun bahagia. 

*** 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

vii 
 

 



 

viii 
 

KATA PENGANTAR 

  

Assalamualaikum warahmatullah Wabarakatuh 

Puji syukur penulis panjatkan kepada Allah Swt. Yang telah melimpahkan 

segala rahmat serta hidayah Nya, sehingga penulis dapat menyelesaikan skripsi dengan 

judul “ANALISIS MANAGEMENT CAMPAIGN  TENTANG ISU STUNTING  DI 

DINAS PENGENDALIAN PENDUDUK DAN KELUARGA BERENCANA 

KABUPATEN PONOROGO”. Shalawat serta salam penulis haturkan kepada 

junjungan nabi agung Muhammad Saw. 

Tujuan utama dari penulisan skripsi ini adalah untuk memenuhi persyaratan 

kelulusan Program Studi Sarjana (S1) Ilmu Komunikasi di Fakultas Ilmu Sosial dan 

Ilmu Politik Universitas Muhammadiyah Ponorogo. Dengan berbagai upaya dan 

dedikasi, penulis bertekad untuk menyelesaikan tugas akademik ini dengan baik 

sebagai langkah penting dalam menyelesaikan pendidikan tingkat sarjana. 

Penyelesaian laporan skripsi ini merupakan hasil kolaborasi dan dukungan yang 

diberikan oleh berbagai pihak, yang memberikan bantuan, petunjuk, saran, dan arahan 

kepada penulis. Pengakuan akan keterbatasan pengetahuan dan pengalaman penulis 

menjadi landasan untuk mengucapkan rasa terima kasih dengan penuh kerendahan hati 

dan rasa hormat kepada semua yang telah turut membantu dalam proses penulisan ini. 

Oleh karena itu dengan kerendahan hari dan rasa hormat penulis mengucapkan 

terimakasih kepada: 

1. Bapak Ayub Dwi Anggoro, Ph.D Selaku dekan Fakultas Ilmu Sosial dan Ilmu 

Politik di Universitas Muhammadiyah Ponorogo, dan beliau selaku 

pembimbing skripsi saya  

2. Ibu Krisna Megantari, S.Sos., MA selaku Ketua Progrom Studi Ilmu 

Komunikasi Ilmu Sosial dan Ilmu Politik di Universitas Muhammadiyah 

Ponorogo. 

3. Kedua orang tua dan seluruh keluarga yang mendukung serta mendoakan 

penulis dalam menyelesaikan skripsi 

4. Bapak dan Ibu Dosen Ilmu Komunikasi yang tidak dapat penulis sebutkan satu 

persatu. 

5. Teman sejawat Ilmu Komunikasi 2020 Universitas Muhammadiyah Ponorogo 

yang menjadi rekan luar biasa selama 3,5 tahun terakhir 

6. Serta rekan-rekan yang tidak bisa penulis sebutkan satu persatu, terimakasih 

banyak atas kehadiran dan seruan semangat sehingga penulis mampu 

menyelesaikan skripsi hingga tahap akhir. 



 

ix 
 

 



 

x 
 

ABSTRAK 

 

ANALISIS MANAGEMENT CAMPAIGN  TENTANG ISU STUNTING  DI 

DINAS PENGENDALIAN PENDUDUK DAN KELUARGA BERENCANA 

KABUPATEN PONOROGO  

SUSI ERNAWATI 

20240807 

Judul skripsi ini adalah Analisis Management Campaign  Tentang Isu Stunting  Di 

Dinas Pengendalian Penduduk Dan Keluarga Berencana Kabupaten Ponorogo. Tujuan 

penelitian ini adalah untuk mengetahui bagaimana proses management campaign 

tentang isu stunting di Dinas Pengendalian Penduduk Dan Keluarga Berencana 

Kabupaten Ponorogo. Penelitian ini menggunakan metode penelitian deskriptif 

kualitatif, yang dimana peneliti akan mendeskripsikan data yang berkaitan dengan 

keadaan sosial, koneksi antar variable yang terjadu serta munculnya fakta baru akibat 

kepada lingkungan. Pengumpulan data dalam penelitian ini menggunakan teknik 

observasi dan wawancara. Isi pembahasan dianalisis melalui hasil wawancara serta 

menggunakan interpretasi. Informan dalam penelitian ini terfokus pada informan 

internal dan pelaku Campaign berjumlah 4 orang, dimana 2 dari dinas dan 2 dari 

anggota Insan dan Duta GenRe. Teknik pengambilan sampel dalam penelitian ini 

menggunakan cara purposive sampling. Dari hasil analisis deskriptif diperoleh data 

bahwa Dinas Pengendalian Penduduk dan Keluarga Berencana Kabupaten Ponorogo 

telah menerapkan management campaign dengan mengimplementasikan model 

kampanye ostergard dan strategi kampanye. Hasil penelitian ini menunjukan bahwa 

management campaign memiliki peranan sangat penting dan signifikan dalam 

mencapai target percepatan penurunan stunting di Kabupaten Ponorogo. Dan dapat 

disimpulkan bahwa management campaign dapat direncanakan dan dilaksanakan 

dengan menggunakan model dan strategi kampanye yang tepat. 

Kata kunci: management campaign, stunting, public relations 
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ABSTRACT 

MANAGEMENT CAMPAIGN ANALYSIS OF THE STUNTING ISSUES IN 

THE POPULATION CONTROL AND FAMILY PLANNING OFFICE OF 

PONOROGO DISTRICT 

SUSI ERNAWATI 

20240807 

The title of this thesis is Management Campaign Analysis of the Stunting Issue in the 

Ponorogo Regency Population Control and Family Planning Service. The aim of this 

research is to find out how the management campaign process regarding the stunting 

issue in the Dinas Pengendalian Penduduk dan Keluarga Berencana Ponorogo 

Regency works. This research uses a qualitative descriptive research method, in which 

the researcher will describe data related to social conditions, connections between 

variables that occur and the emergence of new facts as a result of the environment. 

Data collection in this research used observation and interview techniques. The 

content of the discussion is analyzed through interview results and using interpretation. 

The informants in this research focused on internal informants and campaign actors 

totaling 4 people, of which 2 were from the department and 2 were members of GenRe's 

people and ambassadors. The sampling technique in this research used purposive 

sampling. From the results of the descriptive analysis, data was obtained that the 

Ponorogo Regency Population Control and Family Planning Service had implemented 

a management campaign by implementing the Ostergard campaign model and 

campaign strategy. The results of this research show that the management campaign 

has a very important and significant role in achieving the target of accelerating 

stunting reduction in Ponorogo Regency. And it can be concluded that campaign 

management can be planned and implemented using the right campaign model and 

strategy. 

Key words: campaign management, stunting, public relations 
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