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Dewi Febriyanti1), Dr. Heri Wijayanto, ST., MM., M.Kom2), Dr. Sri Hartono, SE., MM3) 

Fakultas Ekonomi Universitas Muhammadiyah Ponorogo  

 

ABSTRAK 

 

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui Pengaruh Hedonic Shopping 

Motivation, Positive Emotion dan Shopping Lifestyle Terhadap Impulse Buying Pada 

Konsumen Shopee di Ponorogo. Metode yang digunakan pada penelitian ini adalah 

metode kuantitatif. Data dari penelitian ini diperoleh melalui penyebaran kuesioner 

menggunakan googleform dan dianalisis menggunakan aplikasi software SPSS 26. 

Populasi pada penelitian ini adalah konsumen Shopee di Ponorogo. Sampel dalam 

penelitian ini menggunakan 100 responden. Hasil dari penelitian ini menunjukkan 

bahwa : (1) Terdapat pengaruh antara Hedonic Shopping Motivation terhadap Impulse 

Buying Pada Konsumen Shopee di Ponorogo. (2) Terdapat pengaruh antara Positive 

Emotion terhadap Impulse Buying Pada Konsumen Shopee di Ponorogo. (3) Terdapat 

pengaruh antara Shopping Lifestyle terhadap Impulse Buying Pada Konsumen Shopee 

di Ponorogo. (4) Terdapat pengaruh antara Hedonic Shopping Motivation, Positive 

Emotion dan Shopping Lifestyle Terhadap Impulse Buying Pada Konsumen Shopee di 

Ponorogo. 

Kata Kunci : Hedonic Shopping Motivation, Positive Emotion, Shopping Lifestyle,  

            Impulse Buying 
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MOTTO 

 

“Allah tidak membebani seseorang melainkan sesuai dengan kesanggupannya” 

QS Al-Baqarah 286 
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