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RINGKASAN

Penelitian ini bertujuan untuk pengaruh Komunikasi Efektif Salesman, Harga dan
Promosi terhadap Minat Beli Beli Outlet Retail pada produk Pilkita di PT Javas
Tripta Sejahtera Ponorogo serta untuk mengetahui pengaruh Komunikasi Efektif
salesman, Harga dan Promosi secara simultan terhadap Minat beli konsumen pada
produk Pilkita di PT Javas Tripta Sejahtera Ponorogo. Populasi dalam penelitian ini
adalah outlet ritel di PT Javas Tripta Sejahtera Ponorogo yang pernah melakukan
pembelian. Jumlah sampel yang diambil sebanyak 150 responden. Data dan hasil
responden tersebut di olah menggunakan SPSS. Hasil penelitian menunjukan bahwa
Komunikasi Efektif salesman (X ;) berpengaruh signifikan terhadap Minat Beli
Outlet Retail (Y), Harga (X3) tidak berpengaruh signifikan terhadap Minat Beli
Outlet Retail (Y), dan Promosi (X3) tidak berpengaruh signifikan terhadap Minat
Beli Outlet Retail (Y) di PT Javas Tripta Sejahtera Ponorogo. Metode analisis
penelitian ini menggunakan analisis Regresi Linier Berganda dengan bantuan
program perangkat SPS'S.
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