pemasaran  produk dengan memakai variabel ~mediasi untuk
menyambungkan pengaruhnya secara kompleks terhadap minat beli
outlet retail. “

b. Masih minim nya pengetahuan tentang harga dan promosi sehingga di
penelitian ini mendapatkan hasil yang kurang maksimal di ke dua
variabel tersebut.

c.  Masih kecil nya pengaruh variabel di penelitian ini hanya 45% maka bisa
di  tambahkan variabel-variabel yang lain untuk memperkuat
pengaruhnya terhadap variabel dependen.

d. Rekomendasi untuk penelitian yang akan mendatang ialah sampel yang
lebih spesifik serta metode yang lebih kompleks untuk mendapatkan hasil
yvang maksimal terkait pengaruh komunikasi efektif salesman, harga, dan

promosi terhadap minat beli outlet retail.
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