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RINGKASAN 

 

Analisis Pengaruh Pengetahuan Wirausaha, Kemampuan Inovasi, Dan 

Digital Merketing Terhadap Kinerja Pemasaran Pada Bisnis Kuliner Di 

Ponorogo 

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui apakah Pengetahuan Wirausaha, 

Kemampuan Inovasi, dan Digital Marketing berpengaruh terhadap kinerja 

pemasaran bisnis kuliner di Ponorogo. Metode yang digunakan dalam penelitian ini 

adalah metode kuantitatif, menggunakan data primer dengan menyebarkan 

kuesioner kepada 90 pelaku bisnis kuliner di Ponorogo dan data sekunder dari 

artikel yang terpublikasikan, buku teori menurut beberapa pendapat ahli dan pada 

internet. Metode pengambilan sampel menggunakan rumus menurut Hair et al. 

Pengambilan sampel dilakukan dengan Nonprobability Sampling dengan 

menggunakan teknik Accidental Sampling. 

Hasil penelitian membuktikan bahwa : 1. Variabel Pengetahuan Wirausaha 

(X1) berpengaruh positif dan signifikan terhadap Kinerja Pemasaran (Y). 2. 

Variabel Kemampuan Inovasi (X2) berpengaruh positif dan signifikan terhadap 

Kinerja Pemasaran (Y). 3. Variabel Digital Marketing (X3) berpengaruh positif dan 

signifikan terhadap Kinerja Pemasaran (Y). 

Kata Kunci : Pengetahuan Wirausaha, Kemampuan Inovasi, Digital 

Marketing, Kinerja Pemasaran 
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MOTTO 

 

Allahumma Yassir Wala Tu’Assir  

“Ya Allah Permudahkanlah Urusanku dan Jauhkanlah Aku Dari Kesulitan” 

 

No matter what experiences i experience 

No matter how hard life maybe 

I promise my self now that i will continue to run with it 

If i’m too tired to run, I’ii continue to walk with it 

“I will continue to climb instead of choosing to fall and leaving everything” 
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