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ABSTRAK 

 

ANALISIS OBJEKTIVITAS MEDIA ONLINE INSTAGRAM @radarsolo 

JELANG PEMILIHAN PRESIDEN 2024 EDISI NOVEMBER 2023 – 

FEBRUARI 2024 

Penelitian ini menganalisis peran media online Instagram @radarsolo, 

dengan fokus pada pemberitaan jelang pemilihan presiden 2024 edisi November 

2023 – Februari 2024. Melalui pendekatan deskriptif kualitatif, penelitian ini 

mampu memahami secara mendalam bagaimana media memainkan peran dalam 

penyebaran informasi jelang pemilihan presiden. Metode pengumpulan data 

menggunakan observasi, wawancara, dan studi dokumentasi. Penelitian ini 

menggunakan teori keseimbangan dan keakuratan media milik Dennis MCQuail 

yang terdiri dari faktualitas (kebenaran, relevansi, informatif) dan imparsialitas 

(keseimbangan dan netralitas). Hasil penelitian menunjukkan bahwa konten yang 

disajikan akurat, mengutip referensi yang kredibel dan mengarahkan ke sumber 

asli, komitmen terhadap pengecekan fakta. Radar Solo adalah media yang relevan 

dengan memilih berita penting dan memiliki dampak nyata terhadap masyarakat 

terkait pemilihan presiden 2024. Bertanggung jawab untuk menyajikan berita 

informatif dengan konteks yang memadai. Berita Radar Solo publikasikan tetap 

adil. Postingan Instagram @radarsolo tentang berita pemilihan presiden 2024 

berusaha untuk tetap netral. Dengan memberikan ruang bagi berbagai sudut 

pandang dan pendapat yang beragam, Radar Solo dapat membantu masyarakat 

untuk membuat keputusan yang lebih terinformasi dan rasional saat memilih calon 

pemimpin dan memahami isu-isu politik yang kompleks. Peran media online 

Radar Solo saat menyajikan informasi politik yang akurat, relevan, dan berimbang 

sangat penting dalam proses demokrasi dan partisipasi publik. 

Kata Kunci : Berita, Instagram, Objektivitas Media, Pemilihan Presiden, Radar 

Solo 
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ABSTRACT 

 

OBJECTIVITY ANALYSIS OF ONLINE MEDIA INSTAGRAM @radarsolo 

AHEAD OF THE 2024 PRESIDENTIAL ELECTION NOVEMBER 2023 – 

FEBRUARY 2024 EDITION 

This research analyzes the role of the online media Instagram @radarsolo, 

with a focus on reporting ahead of the 2024 presidential election, November 2023 

- February 2024 edition. Through a qualitative descriptive approach, this 

research is able to understand in depth how the media plays a role in 

disseminating information ahead of the presidential election. Data collection 

methods use observation, interviews and documentation studies. This research 

uses Dennis MCQuail's media balance and accuracy theory which consists of 

factuality (truth, relevance, informativeness) and impartiality (balance and 

neutrality). The research results show that the content presented is accurate, 

citing credible references and referring to original sources, commitment to fact 

checking. Radar Solo is a media that is relevant by selecting important news and 

having a real impact on society regarding the 2024 presidential election. 

Responsible for presenting informative news with adequate context. The news 

Radar Solo publishes remains fair. @radarsolo Instagram post about the news of 

the 2024 presidential election tries to remain neutral. By providing space for 

diverse viewpoints and opinions, Radar Solo can help the public to make more 

informed and rational decisions when choosing potential leaders and 

understanding complex political issues. The role of online media Radar Solo in 

presenting accurate, relevant and balanced political information is very important 

in the democratic process and public participation. 

Keywords: News, Instagram, Media Objectivity, Presidential Election, Radar Solo 
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