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ABSTRAK

ANALISIS KOMENTAR NETIZEN PADA
POSTINGAN TENTANG KULINER PONOROGO DI @EATPARTNER
(PERIODE JANUARI - MEI 2024)

ANGGA FERDY ANDIKA
20240867

Skripsi ini berjudul Analisis Komentar Netizen Pada Postingan Tentang Kuliner
Ponorogo di @eatpartner . Teori yang digunakan pada penelitian ini yaitu teori new
media Pierre Levy 1990 yang mempunyai 2 poin tentang interaksi sosial dan
integrasi sosial. Metode penelitian yang digunakan yaitu kualitatif deskriptif.
Teknik pengumpulan data yang digunakan adalah observasi, wawancara, dan
dokumentasi. Observasi dilakukan terhadap 12 postingan tentang kuliner ponorogo
dari komentar netizen pada akun instagram @eatpartner . Hasil dari penelitian ini
menyatakan bahwa interaksi sosial di kolom komentar tersebut mencerminkan dua
jenis utama: interaksi sosial asosiatif dan disosiatif, serta adanya integrasi sosial di
antara pengguna.

Kata Kunci: Komentar, Netizen, Kuliner.
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ABSTRACT

ANALYSIS OF NETIZEN COMMENTS ON
POSTS ABOUT PONOROGO CUISINE ON @EATPARTNER
(JANUARI — MAY 2024)

ANGGA FERDY ANDIKA
20240867

The title of this thesis is "Analysis of Netizen Comments on Posts About Ponorogo
Cuisine on @eatpartner ". The theory used in this research is Pierre Levy's New
Media theory from 1990, which focuses on two points: social interaction and social
integration. The research method applied is descriptive qualitative. Data collection
techniques include observation, interviews, and documentation. Observations were
conducted on 12 posts about Ponorogo cuisine from netizen comments on the
Instagram account @eatpartner . The results of this study indicate that social
interaction in the comment section reflects two main types: associative and
dissociative social interactions, as well as the presence of social integration among
users.

Keywords: Comments, Netizens, Culinary.
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