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ABSTRACT 

 
This research uses a qualitative type approach and presents the data in a 

descriptive way. The process of collecting data in this thesis is done by several 

collection techniques, including observation, interviews, and documentation. The 

purpose of this study is to describe a promotion strategy through strengthening the 

value of character that is carried out by managers and conservationists at the Bukit 

Soeharto tourist attraction, Biting Village, Kec. Badegan Ponorogo. The character 

value of Soeharto is a very influential big capital to raise the image of a tourist 

object, so that people are interested in visiting it. 

The results of this research show that the promotion strategy carried out by 

strengthening the value of character has not really been maximized due to limited 

supporting facilities. The construction of the Soeharto statue is the only strong 

character identity, but it is not sufficient to be maintained. In another sense, the 

status of Soeharto Hill is still in its development stage today, and promotions 

carried out by managers have been carried out in various ways, such as word-of- 

mouth offline promotions, online promotions via Instagram and social media, as 

well as partnership-based promotions with online media and several private 

companies. 

Keywords: strategy, promotion, soehart
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ABSTRAK 

 
Skripsi ini menggunakan pendekatan berjenis kualitatif dan penyajian data 

nya dengan cara deskriptif. Proses perolehan data dalam skripsi ini dilakukan 

dengan beberapa teknik pengumpulan, diantaranya adalah observasi, wawancara, 

serta dokumentasi. Tujuan dari penelitian ini adalah untuk mendeskripsikan strategi 

promosi melalui penguatan nilai ketokohan yang dilakukan oleh pengelola dan 

pelestari di objek wisata Bukit Soeharto Desa Biting Kec. Badegan Ponorogo. Nilai 

ketokohan dari Soeharto merupakan modal besar yang sangat berpengaruh untuk 

mengangkat citra objek wisata, sehingga masyarakat tertarik untuk berkunjung. 

Hasil penelitian menunjukkan bahwa strategi promosi yang dilakukan 

melalui penguatan nilai ketokohan belum benar-benar maksimal karena 

keterbatasan fasilitas penunjang. Pembangunan patung Soeharto merupakan satu- 

satunya identitas ketokohan yang kuat, namun tidak cukup untuk dipertahankan. 

Dalam arti lain status bukit Soeharto hingga hari ini masih dalam tahap 

berkembang, dan promosi yang dilakukan oleh pengelola sudah dilakukan lewat 

berbagai cara seperti promosi offline dari mulut ke mulut, promosi online melalui 

instagram dan media sosial, serta promosi berbasis kemitraan dengan media online 

dan beberapa perusahaan swasta. 

Kata Kunci: strategi, promosi, soeharto 
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