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ABSTRAK 

KONVERGENSI MEDIA PADA PERKEMBANGAN RADIO KOMERSIL 

DI MADIUN (STUDI KASUS PADA RADIO MADYA FM) 

 

DEVA ELISIA  

(20240832) 

 

Penelitian ini berjudul Konvergensi Media Pada Perkembangan Radio Komersil di 

Madiun (Studi Kasus Pada Radio Madya FM). Tujuan dari penelitian ini untuk 

mengetahui bagaimana Konvergensi Media Pada Perkembangan Radio Komersil di 

Madiun yaitu Radio Madya FM. Penelitian ini menggunakan metodologi 

paradigma konstruktivisme dengan metode pendekatan kualitatif. Teknik 

pengumpulan data dalam penelitian ini menggunakan wawancara, observasi, 

dokumentasi. Penelitian ini menggunakan teori konvergensi media dengan 

pengembahan lima tahapan aktivitas model konvergensi kontinium oleh Dailey, 

Demo, dan Spillman yaitu Cross-promotion, Cloning, Coopetition, Content 

Sharing dan Full Convergence. Hasil penelitian menunjukkan bahwa Radio Madya 

FM berhasil mengadopsi konvergensi media dengan memanfaatkan berbagai 

platform digital untuk promosi dan interaksi dengan pendengar, meningkatkan 

fleksibilitas dan jangkauan audiens. Selain itu, Radio Madya FM juga menerapkan 

metode Amati Tiru Modifikasi (ATM) untuk menyesuaikan konten dengan 

segmentasi pasar lokal. Praktik-praktik ini memungkinkan Radio Madya FM untuk 

tetap relevan dan kompetitif di era digitalisasi, sambil mempertahankan ciri khas 

lokal dan hubungan erat dengan pendengarnya. 

 

Kata Kunci : Konvergensi Media, Radio Madya FM, Media Sosial 
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ABSTRACT 

MEDIA CONVERGENCE IN THE DEVELOPMENT OF COMMERCIAL 

RADIO IN MADIUN (CASE STUDY OF MADYA FM RADIO) 

 

DEVA ELISIA  

(20240832) 

 

This study is titled "Media Convergence in the Development of Commercial Radio 

in Madiun (Case Study of Madya FM Radio)." The purpose of this research is to 

understand how media convergence affects the development of commercial radio 

in Madiun, specifically focusing on Madya FM Radio. The study employs a 

constructivist paradigm with a qualitative approach. Data collection techniques 

include interviews, observations, and documentation. This research utilizes the 

media convergence theory, specifically the five-stage continuum model developed 

by Dailey, Demo, and Spillman, which includes Cross-promotion, Cloning, 

Coopetition, Content Sharing, and Full Convergence. The findings indicate that 

Madya FM Radio has successfully adopted media convergence by leveraging 

various digital platforms for promotion and listener interaction, thereby increasing 

flexibility and audience reach. Additionally, Madya FM Radio implements the 

Observe, Imitate, Modify (ATM) method to tailor content to the local market 

segmentation. These practices enable Madya FM Radio to remain relevant and 

competitive in the digital era while maintaining its local characteristics and close 

relationship with its listeners. 

 

Keywords: Media Convergence, Madya FM Radio, Social Media 

 

 

 

 

 

 

 


