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ABSTRAK 

ANALISIS STRATEGI MARKETING PUBLIC RELATIONS CAFE 

TAMAN WAW JAKA TINGKIR DESA KREBET KECAMATAN JAMBON  

KABUPATEN PONOROGO 

 

Alviona Reihan Sakinah  

20240839 

 

 

Cafe Taman WAW Jaka Tingkir merupakan destinasi wisata yang terletak di Desa 

Krebet, Kecamatan Jambon, Kabupaten Ponorogo. Cafe Taman WAW Jaka 

Tingkir merupakan tempat dengan konsep gabungan cafe dan destinasi wisata 

atau tempat rekreasi yang didirikan pada tahun 2020 dan diresmikan tahun 2022. 

Awalnya, Cafe Taman WAW Jaka Tingkir hanya beroperasi sebagai sebuah cafe 

biasa. Namun, karena kurang diminati oleh masyarakat, pemilik cafe memutuskan 

untuk mengembangkan tersebut dengan menambahkan spot-spot foto, kolam 

berenang, dan berbagai fasilitas lainnya. Kini,Cafe Taman WAW Jaka Tingkir 

telah ramai dikunjungi masyarakat, dengan jumlah pengunjung mencapai ratusan 

per-harinya dan mencapai ribuan pada hari libur. Penelitian ini bertujuan untuk 

menganalisis Strategi Marketing public relations yang dilakukan oleh pemilik dan 

pengelola Cafe Taman WAW Jaka Tingkir. Penelitian ini merupakan penelitian 

kualitatif deskriptif. Teknik pengumpulan data melalui wawancara, observasi serta 

studi dokumen dan dokumentasi. Narasumber utama dalam penelitian ini adalah 

pemilik Cafe Taman WAW Jaka Tingkir yaitu Bapak Ady Dumadi. Hasil 

penelitian ini adalah Cafe Taman WAW Jaka Tingkir menerapkan strategi 

pemasaran public relations untuk menjadikannya sebagai destinasi wisata yang 

menarik. Dengan mengembangkan cafe menjadi tempat dengan berbagai fasilitas 

seperti kolam renang, area bersantai, tempat acara, dan spot foto bertema Jepang, 

mereka berhasil menarik perhatian banyak pengunjung dengan harga tiket yang 

terjangkau. Adapun kendala yang dihadapi dalam stategi Public Relations yaitu 

infrastruktur jalan yang kurang memadai.  

Kata kunci: Strategi, Marketing Public Relations, Cafe Taman WAW Jaka 

Tingkir  
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ABSTRACT 

PUBLIC RELATIONS MARKETING STRATEGY ANALYSIS OF CAFE 

TAMAN WAW JAKA TINGKIR VILLAGE OF KREBET, JAMBON 

DISTRICT, PONOROGO REGENCY 

 

Alviona Reihan Sakinah  

20240839 

 

 

Cafe Taman WAW Jaka Tingkir is a tourist destination located in Krebet Village, 

Jambon District, Ponorogo Regency. Cafe Taman WAW Jaka Tingkir is a place 

with a combined concept of a cafe and a tourist destination or recreation area 

which was founded in 2020 and inaugurated in 2022. Initially, Cafe Taman WAW 

Jaka Tingkir only operated as an ordinary cafe. However, due to lack of interest 

from the public, the cafe owner decided to develop it by adding photo spots, a 

swimming pool, and various other facilities. Now, Cafe Taman WAW Jaka Tingkir 

has been crowded with people, with the number of visitors reaching hundreds per 

day and reaching thousands on holidays. This study aims to analyze the 

Marketing Public Relations Strategy carried out by the owner and manager of 

Cafe Taman WAW Jaka Tingkir. This research is a descriptive qualitative research. 

Data collection techniques through interviews, observations and document and 

documentation studies. The main resource person in this study was the owner of 

Cafe Taman WAW Jaka Tingkir, Mr. Ady Dumadi. The results of the study show 

that developing a cafe into a tourist destination is the main public relations 

strategy of Cafe Taman WAW Jaka Tingkir. The obstacles faced in the Public 

Relations strategy are inadequate road infrastructure. 

Keywords: Strategy, Marketing Public Relations, Cafe Taman WAW Jaka 

Tingkir 
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