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ABSTRAK

Implementasi Brand Identity Universitas Muhammadiyah Ponorogo sebagai

Kampus The Reog University

Adlha Firdaus Mahardika
20240829

Penelitian ini berjudul Implementasi Brand Identity Universitas Muhammadiyah
Ponorogo sebagai Kampus The Reog University. Tujuan penelitian ini adalah untuk
mengetahui bagaimana-implementasi brand identity Universitas Muhammadiyah
Ponorogo pada kredoThe Reog University. Teori yang digunakan adalah teori
Brand Identity yang dikemukakan oleh Frank Jefkins; 1997 yang mempunyai 4
indikator yaitu Mempunyai pemicu visual yang kuat, Simmbolisme yang sederhana
tapi mengena; Dapat diingat dan mengesankan, Identitas sebagai alat promosi dan
pemasaran. Metode penelitian yang digunakan yaitu kualitatif deskriptif. Teknik
pengumpulan dataryang digunakan adalah wawancara, observasi.dan dokumentasi.
Wawancara dilakukan secara langsung kepada Drs. Rido Kurnianto, M.Ag. selaku
Anggota Tim Perumus Kredo, Bambang Wahrudin, M.Pd. selaku Kepala BP3DI,
Dr. Bambang Harmanto, S.Pd., M.Pd. selaku Wakil Rektor I Bidang Akademik,
dan Dr. Sulthon,M.Si. \selaku Anggota 'BPH Universitas Muhammadiyah
Ponorogo. Hasil dari penelitian menunjukkan bahwa nilai nilai dari kredo 7he Reog
University ~ diimplementasikan . sebagai  brand . identity. dari Universitas
Muhammadiyah Ponorogo. Adanya implementasi nilai nilai pada kredo dapat
menjadi cara untuk meningkatkan kepercayaan dalam melanjutkan pendidikan di
Universitas Muhammadiyah Ponorogo.

Kata Kunci : Implementasi, Brand Identity, The Reog University
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ABSTRACT

Implementation of Muhammadiyah Ponorogo University's Brand Identity as

The Reog University Campus

Adlha Firdaus Mahardika
20240829

This research is entitled "Implementation of Brand Identity of Muhammadiyah
University Ponorogo as The Reog University Campus." The aim of this research is
to examine how the brand identity of Muhammadiyah University Ponorogo is
implemented through the motto-of The Reog University. The theoretical framework
used is Frank Jefkins" Brand Identity theory from 1997, which includes four
indicators: Having a strong.visual trigger, Simple but impactful symbolism,
Memorable: and impressive, ldentity as a promotional and marketing tool. The
research method employed is qualitative descriptive. Data collection techniques
include interviewsy observations,-and documentation. Interviews were conducted
directly with Drs. Rido Kurnianto, M.Ag., as a Member of the Creed Formulation
Team, Bambang Wahrudin, M.Pd.; as the Head of BP3DI, Dr. Bambang Harmanto,
S.Pd., M.Pd., as the Vice Rector I for Academic Affairs, and Dr. Sulthon, M.Si., as
a Member of the BPH of Muhammadiyah University Ponorogo: The findings of the
research indicate that the values embodied in The Reog University motto are
implemented as the brand identity of Muhammadiyah University Ponorogo. The
implementation of these values in the motto.can enhance trust in pursuing education
at Muhammadiyah University Ponorogo.

Keyword : Implementation, Brand Identity, The Reog University
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