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RINGKASAN

Ferra Nur Annisa Rismawati, NIM. 20415268, Program Studi Manajemen,
Fakultas Ekonomi Universitas Muhammadiyah Ponorogo, Skripsi
“Pengaruh Lifestyle, Brand Image, dan Price Discount terhadap Keputusan
Pembelian Produk Jims Honey (Studi Kasus Pada Mahasiswi Fakultas
Ekonomi Universitas Muhammadiyah Ponorogo)”.

Perkembangan teknologi informasi dan komunikasi berdampak signifikan
pada berbagai aspek kehidupan, termasuk industri fashion lokal seperti Jims Honey
dan keputusan pembelian konsumen. Keputusan pembelian konsumen dipengaruhi
oleh berbagai faktor, termasuk /ifestyle, brand image, dan price discount. Penelitian
dilakukan untuk mengetahui pengaruh dari variabel /ifestyle, brand image dan price
discount terhadap keputusan pembelian produk Jims Honey di kalangan mahasiswi
Fakultas Ekonomi Universitas Muhammadiyah Ponorogo. Metode yang dipakai
yaitu pendekatan kuantitatif dengan melakukan pengumpulan data langsung
melalui penyebaran kuesioner kepada 100 responden. Analisis dilakukan
menggunakan model persamaan Structural Equation Modeling (SEM) yang diolah
menggunakan Partial Least Square (PLS) 4.0. Penelitian memperlihatkan hasil
bahwa variabel /ifestyle, brand image dan price discount memiliki pengaruh yang
positif dan signifikan terhadap keputusan pembelian. Sehingga dapat diperoleh
kesimpulan bahwa ketiga variabel tersebut secara langsung mempengaruhi
keputusan pembelian produk Jims Honey di kalangan mahasiswi Fakultas Ekonomi
Universitas Muhammadiyah Ponorogo.

Kata Kunci : Lifestyle, Brand Image, Price Discount, Keputusan Pembelian
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terhadap Keputusan Pembelian Produk Jims Honey (Studi Kasus Pada
Mahasiswi Fakultas Ekonomi Universitas Muhammadiyah Ponorogo)”.
Shalawat serta salam penulis haturkan kepada Nabi Muhammad SAW, yang telah
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Program Studi Manajemen Fakultas Ekonomi Universitas Muhammadiyah
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Saya yang bertandatangan di bawah ini menyatakan bahwa, skripsi ini
merupakan karya saya sendiri (ASLI), dan isi dalam skripsi ini tidak terdapat karya
yang pernah diajukan oleh orang lain untuk memperoleh gelar akademis di suatu
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MOTTO

“Sesungguhnya sesudah kesulitan itu ada kemudahan. Maka apabila engkau telah
selesai (dari sesuatu urusan), tetaplah bekerja keras dengan sungguh-sungguh

(untuk urusan yang lain). Dan hanya kepada Tuhan-Mu lah engkau berharap”

(Q.S Al-Insyirah ; 6-8)

“Orang lain tidak akan bisa paham struggle dan masa sulitnya kita, yang mereka
ingin tahu hanya bagian success stories. Berjuanglah untuk diri sendiri walaupun
tidak ada yang tepuk tangan. Kelak diri kita di masa depan akan sangat bangga

dengan apa yang kita perjuangkan hari ini”

“Hidup hanyalah sebuah perjalanan, jangan dipikirkan endingnya, tapi nikmatilah
prosesnya. Banyakin rasa syukurnya, kuatin lagi bahunya dan jangan lupa

ibadahnya. Semoga Allah mempermudah semuanya”

(Ferra Nur Annisa Rismawati)
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