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Pengaruh Gaya Hidup, Brand Image, Dan Brand Equity Terhadap 

Keputusan Pembelian Eiger 

(Studi Kasus Pada Konsumen Eiger di Madiun) 

Varisa Kurniawati 

Fakultas Ekonomi Universitas Muhammadiyah Ponorogo 

ABSTRAK 

Penelitian ini bertujuan untuk menjelaskan pengaruh gaya 

hidup, brand image, dan brand equity terhadap keputusan 

pembelian Eiger di Madiun. Metode yang digunakan dalam 

penelitian ini adalah penelitian kuantitatif dengan menggunakan 

teknik non-probability sampling. Data yang digunakan adalah data 

primer serta pengumpulan data melalui kuesioner yang disebar 

terhadap subjek penelitian sebanyak 170 responden konsumen Eiger 

di Madiun. Hasil penelitian ini menunjukkan bahwa : (1) gaya hidup 

berpengaruh positif dan signifikan terhadap keputusan pembelian, 

(2) brand image berpengaruh positif dan signifikan terhadap 

keputusan pembelian, (3) brand equity berpengaruh positif dan 

signifikan terhadap keputusan pembelian. 

Kata kunci : Gaya Hidup, Brand Image, Brand Equity, 

Keputusan Pembelian  
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MOTTO 

SEGALA SESUATU MEMILIKI WAKTU DAN RESIKONYA SENDIRI, 

TERUS BERUSAHA DAN BERDOA. 

PERCAYA PADA DIRIMU SENDIRI, KAMU BISA MELAKUKAN 

SEGALANYA. 
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