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ABSTRAK 

 
Analisis Branding Festival Kue Manco Usaha Mikro Dan Kecil Menengah 

(UMKM) Pemerintah Desa Tambakmas Kecamatan Kebonsari Kabupaten 

Madiun Tahun 2023 

 

Ramadhani Dhuha Rifa’i  

NIM : 20240835 

 

Riset ini dilatar belakangi oleh berkembangnya unit usaha mikro dan kecil 

menengah UMKM di desa Tambakmas madiun. Salah satu produk yang menjadi 

komoditas desa tersebut adalah kue manco. Namun, seiring perkembangan zaman 

adanya modernisasi dan perubahan pola konsumsi ada kekhawatiran bahwa tradisi 

membuat dan mengkonsumsi Kue Manco akan semakin berkurang. Oleh karena itu, 

masyarakat dan pemerintah daerah merasa perlu untuk melestarikan dan 

mempromosikan kue tradisional ini. Salah satu langkah yang dilakukan adalah 

dengan melakukan festival kue manco di desa Tambakmas madiun dengan harapan 

akan menghidupkan dan mempopulerkan kembali kue manco dikalangan 

masyarakat luas. Hasil Penelitian menunjukan 3 temuan yaitu; (1) strategi branding 

dalam festival kue mancomeliputi dua langkah: pertama, menunjukan keunggulan 

produksi kue manco dari segi kualitas bahan yang dipakai dalam pembuatan dan 

proses pembuatanya, kedua yaitu dengan menjamin kualitas rasa yang masih 

otentik dan asli. (2) Tantangan yang dihadapi oleh para pengusaha kue manco yaitu: 

pertama, keterabatasan modal usaha, kedua, pemasaran produk yang masih 

tradisional. (3) Implikasi setelah diadakannya festival kue manco yaitu: pertama, 

menaikan perekonamian daerah seperti meningkatnya jumlah penjualan kue manco 

dan produk lainnya. Kedua, festival kue manco mampu untuk menjaga dan 

melestarikan warisan budaya lokal serta mempertahankan otentisitas produk lokal 

desa Tambakmas. 

 

Kata Kunci: Festival, Kue Manco dan Tambakma 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

xi  

ABSTRACK 

 
Branding Analysis of the Manco Cake Festival for Micro and Small and 

Medium Enterprises (UMKM) Tambakmas Village Government Kebonsari 

District Madiun Regency in 2023 

 

Ramadhani Dhuha Rifa’i  

NIM : 20240835 

 

This research is motivated by the development of micro and small and medium 

SME business units in Tambakmas Madiun village. One of the products that is a 

village commodity is manco cake. However, as time progresses with 

modernization and changes in consumption patterns, there are concerns that the 

tradition of making and consuming Manco Cake will diminish. Therefore, the 

community and local government feel the need to preserve and promote this 

traditional cake. One of the steps taken is to hold a manco cake festival in 

Tambakmas Madiun village with the hope that it will revive and popularize manco 

cakes among the wider community. The research results show 3 findings, namely; 

(1) The branding strategy in the Mancome cake festival includes two steps: first, 

showing the superiority of manco cake production in terms of the quality of the 

ingredients used in making it and the process of making it, second, ensuring the 

quality of the taste is still authentic and genuine. (2) The challenges faced by 

manco cake entrepreneurs are: first, limited business capital, second, marketing 

products that are still traditional. (3) The implications after holding the Manco 

cake festival are: first, improving the regional economy, such as increasing the 

number of sales of Manco cakes and other products. Second, the Manco cake 

festival is able to maintain and preserve local cultural heritage and maintain the 

authenticity of local products from Tambakmas village. 

 

Keywords: Festival, Manco Cake and Tambakm 
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