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RINGKASAN 

Anisa 

Fakultas Ekonomi Universitas Muhammadiyah Ponorogo 

 

Penelitan ini bertujuan untuk mengetahui adanya Pengaruh Digital 

Marketing, Promotion dan Shopping Lifestyle terhadap Impulse Buying Pengguna 

Shopee Pada Mahasiswa Prodi Manajemen Angkatan 2020-2023 di Universitas 

Muhammadiyah Ponorogo . Metode yang digunakan pada penelitian ini dengan 

metode kuantitatif. Data diperoleh melalui penyebaran kuesioner secara online 

kepada responden dan dianalisis menggunakan aplikasi SPSS 25. Populasi pada 

penelitian ini yaitu Mahasiswa Prodi Manajemen Angkatan 2020-2023 di 

Universitas Muhammadiyah Ponorogo. Sampel pada penelitian ini berjumlah 270 

responden dengan menggunakan purposive sampling. Hasil penelitian ini 

menunjukkan bahwa : Digital Marketing, Promotion dan Shopping Lifestyle 

berpengaruh signifikan secara parsial dan simultan terhadap Impulse Buying 

Pengguna Shopee Pada Mahasiswa Prodi Manajemen Angkatan 2020-2023 di 

Universitas Muhammadiyah Ponorogo. 

Kata Kunci : Impulse Buying, Digital Marketing, Promotion, Shopping Lifestyle 
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MOTTO 

“Maka sesungguhnya bersama kesulitan ada kemudahan” 

(QS.Al- Insyirah, 94:5) 

“Tidak masalah kita kalah satu-dua pertarungan, atau malah kalah berkali-kali, 

tapi pastikan kitalah yang tetap berdiri tegap di akhir semua kisah” 

(Tere Liye) 
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