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MOTTO 

“Dan bertakwalah kepada Allah. Sesungguhnya Allah Maha Teliti terhadap apa 

yang kamu kerjakan” 

(QS. Al-Hasyr:18) 

 

“Sesulit apapun prosesnya, serumit apapun masalahnya, yakinkan hatimu bahwa 

semua akan berakhir dengan indah” 

(Ust. Hanan Attaki) 

별은 어둠이 없이는 빛나지 못해 

“Bintang tidak bisa bersinar tanpa kegelapan” 

 

오늘 걷지 않으면 내일 뛰어야 한다 

"Jika kamu tidak berjalan hari ini, kamu harus berlari besok" 

 

“Keep growing, stay beautiful” 
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RINGKASAN 

Mayzura Nur Maulida, NIM 20415361, Program Studi Manajemen, Fakultas 

Ekonomi Universitas Muhammadiyah Ponorogo, Skripsi: “Pengaruh 

Bundling Price, Discount Price dan Odd Price Terhadap Impulse Buying pada 

Konsumen Hypermart Ponorogo City Center” 

 

Impulse buying merupakan sikap konsumen dalam bertindak tanpa memikirkan 

akibat dari tindakan yang dilakukannya. Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui 

pengaruh bundling price, discount price, dan odd price terhadap impulse buying 

pada konsumen Hypermart Ponorogo City Center. Penelitian ini menggunakan 

jenis penelitian kuantitatif. Penelitian ini menggunakan konsumen yang melakukan 

pembelian di Hypermart Ponorogo City Center sebagai populasi. Jumlah sampel 

ditentukan dengan menggunakan rumus Hair, yaitu sejumlah 84 responden. Dalam 

penelitian ini digunakan convenience sampling untuk pengambilan sampel. 

Pengumpulan data dilakukan melalui penyebaran kuesioner yang kemudian di 

analisis menggunakan metode analisis smartPLS dengan pendekatan Partial Least 

Square (PLS). Hasil pengujian menunjukkan bahwa discount price dan odd price 

berpengaruh signifikan terhadap impulse buying pada konsumen Hypermart 

Ponorogo City Center, sedangkan bundling price tidak berpengaruh signifikan 

terhadap impulse buying pada konsumen Hypermart Ponorogo City Center. 

 

Kata Kunci: Bundling Price, Discount Price, Odd Price, Impulse Buying 
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